[image: ]

	 [image: teacher.jpg]
	




استاد دانشکده مدیریت دولتی و علوم سازمانی- دانشگاه تهران


علی اکبر فرهنگی

	مدیریت دولتی
تلفن دفتر:  +98 (21)
پست الکترونیکی: aafarhangi@ut.ac.ir

	



	
تحصیلات
	
Ph.D ,1362,ارتباطات,اوهایو
Ph.D ,1357,مدیریت,اوهایو
Ph.D ,1352,ارتباطات,اوهایو
M.S,1352,جامعه شناسی,تهران
کارشناسی,1346,مدیریت بازرگانی,مدرسه عالی بازرگانی




	
زمینههای تخصصی
و حرفهای
	



	
سوابق کاري و فعالیت های اجرایی
	

	
	




	[bookmark: _GoBack]فعالیت های علمی
	· مقالات
- نقش هفت نظریه تاثیرگذار علوم اجتماعی و علوم سیاسی در فرآیند اقناع رسانه ای بین المللی گروه های تروریستی (مطالعه موردی: داعش). قاپچی هومن, شریفی سیدمهدی, فرهنگی علی اکبر, روشندل اربطانی طاهر (1401)., دو فصلنامه علمی دین و ارتباطات, 29(62).

- طراحی مدل سیاستگذاری در سینمای ایران با هدف ارتقای جایگاه بین المللی آن. میر محرابی رضا, روشندل اربطانی طاهر, فرهنگی علی اکبر, ابطحی عطاء الله (1401)., فصلنامه مدیریت دولتی, 14(2).

- شناسایی عوامل کلیدی انتخاب راهبردی رسانه در ارتباطات تجاری مطالعه موردی : صنعت مواد غذایی.  یحیی چاقویی, زارعی کرگ آباد بهروز, فرهنگی علی اکبر, عشایری حسن (1400)., رسانه و فرهنگ (مطالعات میان رشته ای در رسانه و فرهنگ), 11(1).

- شناسایی پیشران‌ها و ذینفعانِ موثر بر آینده شبکه‌های اجتماعیِ وسایل همراه. اعتماد الاسلامی بختیاری علی, روشندل اربطانی طاهر, ذوالفقارزاده کرمانی محمد مهدی, فرهنگی علی اکبر (1400)., فصلنامه مطالعات رسانه های نوین (دانشگاه علامه طباطبائی), 7(25).

- طراحی مدل تعامل بهینه صداوسیما با نظام خط مشی گذاری تقنینی ایران. علیلو علی, فرهنگی علی اکبر, امیری مجتبی (1400)., مجلس و راهبرد, 28(105).

- The relationships between SNs" school and family according to education experts. Farhangi Ali Akbar, Saeid Abadi Mohammad Reza, نویدادهم مهدی, Farajkhah Sodeif (2020)., Journal of Economic and Administrative Sciences, 3(3).

- نقش شبکه‌های اجتماعی مجازی در فرآیند اقناع رسانه‌ای جوانان اروپایی توسط گروه‌های تروریستی (مطالعه موردی: داعش). قاپچی هومن, فرهنگی علی اکبر, روشندل اربطانی طاهر, شریفی سیدمهدی (1399)., رسانه و فرهنگ (مطالعات میان رشته ای در رسانه و فرهنگ), 10(2).

- شناسایی مفهوم، علل و پیامدهای فرهنگ نیروی فروش. سیدجوادین سیدرضا, بهرامی مجتبی, اسفیدانی محمدرحیم, فرهنگی علی اکبر, رستگار عباسعلی (1399)., مطالعات مدیریت راهبردی, تابستان(42).

- طراحی مدل شایستگی رهبران صنایع خلاق با استفاده از روش پشتیبان اجماع گسسته و مدل‎سازی ساختاری تفسیری. شریفی سیدمهدی, فرهنگی علی اکبر, حیدری علی, عقیلی سید وحید, میرزایی رابر فاطمه (1399)., مدیریت صنعتی دانشگاه تهران, 12(2).

- تدوین و تبیین مدل بلوغ سرمایه فکری در دانشگاه های ایرانی. سلمانی داود, پیران نژاد علی, فرهنگی علی اکبر, ماندگاری بامکان محمدعلی (1398)., مدیریت در دانشگاه اسلامی, 8(18).

- تبیین الگوی ارتباطات عمومی علم در برنامه سازی علمی در سیمای جمهوری اسلامی ایران. فرهنگی علی اکبر, روشندل اربطانی طاهر, پورحسین رضا, افضلی میترا (1398)., رسانه های دیداری و شنیداری, 13(30).

- توسعه مفهوم رفتار شهروندی سازمانی با استناد به جنبه‌های تاریک آن. ملک شاهی فاطمه, فرهنگی علی اکبر, شفیعی رودپشتی میثم, زارعی متین حسن (1398)., مطالعات رفتار سازمانی, 8(1).

- طراحی مدل خط‌مشی‌گذاری توسعه صنعت کتاب الکترونیک در ایران. فرهنگی علی اکبر, شریفی سیدمهدی, قربانی زاده وجه الله, صفایی نژاد قاسم (1398)., مطالعات راهبردی سیاست گذاری عمومی, 5(1), 9-32.

- شناسایی حوزه‌های عملکردی و مشکلات LMS (مطالعۀ موردی: مرکز آموزش‌های الکترونیکی دانشگاه تهران). فرهنگی علی اکبر, یزدانی حمیدرضا, حق شناس مریم (1397)., Journal of Information Technology Management, 10(2), 331-354.

- تحلیل اثر رسانه های نوشتاری ( الکترونیکی و چاپی ) بر توانمندسازی زنان شاغل. کیایی حوری, پارسی حمیدرضا, فرهنگی علی اکبر (1396)., فصلنامه مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران, 6(4).

- بررسی نقش رسانه های جمعی در کاهش موانع توسعه فرهنگی با رویکرد مدیریتی. آصف هاجر, امیری مجتبی, فرهنگی علی اکبر, سلطانی فر محمد (1396)., فرهنگ در دانشگاه اسلامی, 25(4), 425 - 446.

- شناسایی عوامل مؤثر بر توانمندسازی منابع انسانی در سازمان‌های ارتباطاتی و رسانه‌ای دولتی. روشندل اربطانی طاهر, فرهنگی علی اکبر, ربیعی علی, رادفرد سودابه (1396)., فصلنامه مدیریت دولتی, 9(3), 517-538.

- ارائه مدل ترویج سبک زندگی اسلامی- ایرانی در سیمای جمهوری اسلامی ایران با محوریت برنامه های نمایشی. فرهنگی علی اکبر, امیری مجتبی,  سید مرتضی موسویان, نظری کاظم (1395)., رسانه و فرهنگ (مطالعات میان رشته ای در رسانه و فرهنگ), 2(12), 23-51.

- مدیریت نهادی سازی از طریق تلویزیون. نجف بیگی رضا, قلی پور آرین, فرهنگی علی اکبر, ایمانی جاوید (1392)., مطالعات رسانه ای, 129(8), 23.

- شناسایی یک خط پی‎رنگ جدید در روایت‎های خط‎مشی عمومی با استفاده از چارچوب روایی خط‎مشی به‎منظور پیش‎بینی تغییرات خط‎مشی عمومی در ایران. امیری مجتبی, فرهنگی علی اکبر, پورعزت علی اصغر, غلامپور راد مسعود (1391)., فصلنامه مدیریت دولتی, 4(3), 31-54.

- بررسی عوامل مؤثر بر افزایش بهره ‏وری ( مطالعه‎ی موردی : بانک سامان ). طالقانی غلامرضا, تنعمی محمدمهدی, فرهنگی علی اکبر,  محمد جعفر زرین نگار (1390)., فصلنامه مدیریت دولتی, 3(7), 115-130.

- مدل اثرگذاری فرهنگ ملی بر کار تیمی در ایران. تسلیمی محمدسعید, فرهنگی علی اکبر, عابدی جعفری حسن,  فیروز رازنهان (1389)., راهبرد فرهنگ, 3(10), 36-127.

- طراحی مدل عوامل موثر بر اعتماد شهروندان نسبت به مدیریت شهری. طالقانی غلامرضا, فرهنگی علی اکبر,  عابد عابدی جعفری (1389)., فصلنامه مدیریت دولتی, 4(4), 89-106.

- پست مدرنیسم و بازاریابی مصرف کننده در هزاره جدید. فرهنگی علی اکبر,  امیر خانلری, حسنقلی پوریاسوری طهمورث (1388)., مدیریت بازرگانی, 1(1), 87-104.

- بررسی اثر درآمدهای نفتی بر فرآیند مدیریت اقتصادی کشور (1353_83). فرهنگی علی اکبر, شیرکوند سعید (1387)., دانش مدیریت, 21(80), 93_104.

- رابطه میان رقابتی و راهبردی منابع انسانی وتاثیر ان برعملکرد شرکتهای برتر بورس اوراق بهادار تهران 1385. قلی پور آرین, فرهنگی علی اکبر,  مهدی فراحی,  تهمینه ناطق (1386)., دانش و توسعه, 12(21), -.

- طراحی و تبیین مدل نهادی کردن برنامه های راهبردی جامعه از طریق رسانه های جمعی: مورد سند چشم انداز بیست ساله (ایران 1404. فرهنگی علی اکبر, ساروخانی باقر, قلی پور آرین, روشندل اربطانی طاهر (1386)., دانش مدیریت, 20(79), 53.

- تحلیل شکست نظامی و فروپاشی تمدنی در حکومت های باستانی ایران بر اساس مدل دولت هوشمند ( مورد مطالعه: سلوکیان، اشکانیان و ساسانیان ). فرهنگی علی اکبر, پورعزت علی اصغر,  اعظم میرزمانی (1386)., مدیریت نظامی, 27(3), -.

- نقش فرهنگ سازمانی درمدیریت رسانه مطبوعات. فرهنگی علی اکبر,  علی گرانمایه پور (1386)., مطالعات رسانه ای, -(71), 83-118.

- ارائه وتبیین مدل انگیزشی مبتنی برمعنویت کارکنان. فرهنگی علی اکبر,  عباسعلی راستگار (1385)., دو ماهنامه دانشور رفتار, 13(20), 1-24.

- سازوکارهای یادگیری سازمانی، مبنایی برای ایجاد یک سازمان یادگیرنده. تسلیمی محمدسعید,   وجیهه اسماعیلی, فرهنگی علی اکبر (1385)., دانش مدیریت, 19(3), -.

- تحلیل محتوای ارتباطات غیرکلامی دربین کمدین های سینمای صامت کلاسیک هالیوود.  غلامرضا اذری, فرهنگی علی اکبر (1385)., هنرهای زیبا - معماری و شهرسازی, 1(25), 96-87.

- چشم انداز - رسانه-وساخت اجتماعی واقعیت. فرهنگی علی اکبر (1384)., برنامه ریزی و آمایش فضا (مدرس سابق), -(10), 119-133.

- شناخت وتاثیر واقعیت مجازی در ارتباطات نوین انسانی. فرهنگی علی اکبر,  سرو ناز تربتی (1384)., فرهنگ مدیریت, -(9), 37-60.

- چشم انداز-رسانه و ساخت اجتماعی واقعیت. فرهنگی علی اکبر (1384)., کتاب ماه (کلیات), 1(8-9), 119-132.

- بررسی عوامل کلیدی موثر بر کاربرد فناوری اطلاعات در سازمانهای دولتی ایران کاربرد روش دلفی.  س علیدوستی, فرهنگی علی اکبر (1384)., برنامه ریزی و آمایش فضا (مدرس سابق), -(---), 232-191.

- نگرشی بربنیان های نظری مدیریت سازمان های رسانه ای. فرهنگی علی اکبر, روشندل اربطانی طاهر,  میکائیل برقی (1383)., دانش مدیریت, 17(4), 85-114.



· کنفرانس ها
- Identification of LMS dimensional problems in Iranian E-learning centers. Farhangi Ali Akbar, Yazdani Hamidreza, hnfgyuy dhfsdr (2018)., 2018 12th Iranian and 6th International Conference on e-Learning and e-Teaching (ICeLeT), 4-5 March, Tehran, Iran.

- طراحی سیستم فراسازمانی مدیریت ایمنی پیشگیری از حوادث غیرطبیعی در تهران. فرهنگی علی اکبر, پورعزت علی اصغر, عالی پور محمود (1388)., مجموعه مقالات دومین همایش جامعه ایمن شهر تهران, 15-16 شهریور, تهران, ایران.


· کتب 
- مدیریت رسانه: رویکرد مدیریت زنجیره ارزش. فرهنگی علی اکبر, خواجه ئیان داتیس (1394).

- مدیریت رفتار سازمانی (مفاهیم، نظریه‌ها و کاربردها). فرهنگی علی اکبر,  حسین صفرزاده (1390).

- مدیریت استراتژیک بازار. فرهنگی علی اکبر,  مهدی خادمی,  حسین صفرزاده (1386).

- کارآفرینی  ( مفاهیم - نظریه ها - مدل ها وکاربردها ). فرهنگی علی اکبر,  حسین صفرزاده (1386).

- روشهای تحقیق در علوم انسانی. فرهنگی علی اکبر,  حسین صفرزاده (1385).

- نظریه پردازان و مشاهیر مدیریت. فرهنگی علی اکبر,  وحید شاهمیرزایی,  علی حسین زاده (1384).



· مجلات




	
پایان نامه ها و رساله ها
	- ارائه مدل  تجربه  کارکنان در نقاط عطف سفر کاری آنان در شرکت های تولید نرم افزار، ندا دهقانی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1401/6/28 

- ارائه مدل اقناع مخاطبان صدا و سیما با تاکید بر یادگیری تحولی، پیروز غفرانی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1400/9/17 

- مناسبات شبکه های اجتماعی مدرسه و خانواده از دیدگاه خبرگان تعلیم و تربیت ایران، صدیف فرج خواه، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1399/7/22 

- حفظ ارزش های فرهنگی ونقش آن در رضایت جامعه محلی درمناطق گردشگری روستایی: مورد مراسم پیرشالیار دراستان کردستان، رضوان صیفوری، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1399/7/12 

- طراحی و تبیین مدل فرهنگ نیروی فروش در صنعت بانکداری ایران ( مطالعه موردی بانک ملت)، مجتبی بهرامی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1399/7/12 

- طراحی وتبیین مدل شایستگی رهبران صنایع خلاق با رویکرد شهرت رسانه ای مورد مطالعه سر دبیران پخش خبر سیمای جمهوری اسلامی ایران، فاطمه میرزایی رابر، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1399/6/30 

- تبیین مبانی فلسفی مدیریت رسانه در چارچوب اندیشه اسلامی، سلمان فرهمند، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1399/12/24 

- استخراج چارچوب اثرگذاری رسانه‌ای گروه داعش جهت جذب جوانان اروپایی، هومن قاپچی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1399/11/29 

- آینده نگاری شبکه های اجتماعی همراه؛ اکتشاف سناریوهای جهانی در محدوده 2030، علی اعتمادالاسلامی بختیاری، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1399/11/27 

- توسعه  مفهوم  رفتار شهروندی سازمانی با استناد بر جنبه های تاریک آن، فاطمه ملکشاهی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1398/7/2 

- طراحی الگوی سیاستگذاری برنامه سازی علمی در سیمای جمهوری اسلامی ایران با هدف ترویج علم در کشور، میترا افضلی فاروجی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1398/6/30 

- طراحی مدل تعامل بهینه رسانه ملی با نظام خط مشی گذاری تقنینی ایران، علی علیلو، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1398/6/27 

- تدوین و تبین مدل بلوغ سرمایه فکری د دانشگاه ایرانی، محمدعلی ماندگاری، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1398/2/22 

- طراحی مدل خط مشی گذاری مناسب برای بهبود توان رقابت استراتژیک سیمای جمهوری اسلامی ایران، حبیب میدانچی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1397/7/1 

- تدوین الگوی تعاملی ویژگی های هنرمندان ، ویژگی های محیط های هنر ی و سبک های رهبری در سازمانهای هنری، فائزه السادات اعرابی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1397/6/24 

- بررسی سازکارهای رفع موانع تاسیس شبکه های تلویزیونی خصوصی در ایران، بیژن چوبینه، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1397/5/17 

- طراحی مدل مشارکت مصرف کنندگان در فعالیت های هم آفرینی گردشگری، علیرضا ایرانی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1397/3/22 

- بررسی رابطه شاخص های حکمرانی نیک با حاکمیت شرکتی در سازمان های رسانه ای (مطالعه موردی روزنامه دنیای اقتصاد)، رامیز قلی نژاد، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1397/1/28 

- طراحی و تبیین مدل خط مشی گذاری توسعه صنایع خلاق در ایران (مورد مطالعه صنعت کتاب الکترونیک)، قاسم صفایی نژاد، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1397/12/1 

- بررسی و تبیین نقش ستارگان در فرآیند ارتباطی پیام های ارتباط جمعی، حسین خواجه جعفری، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/9/21 

- طراحی مدل توانمندسازی  استراتژیک منابع انسانی در سازمان ارتباطی و رسانه ای دولتی، سودابه رادفرد، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/8/23 

- طراحی الگوی توسعه فرهنگی استان گیلان با تاکید بر نقش محوری رسانه های محلی، هاجر آصف، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/7/4 

- شناسایی نقش رسانه ملی در اصلاح الگوی مصرف انرژی (مطالعه موردی: صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران)، زهرا ملکی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1396/7/11 

- تاثیر شبکه تلگرام بر سبک زندگی دانشجویان دانشگاه تهران، عزت کریم نژاداصفهانی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1396/7/11 

- طراحی الگوی نقشه استراتژیک برای دستگاه های فرهنگی، محمدسعید غلامی مرحقی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1396/6/28 

- الگوی تعاملی استراتژی های ارتباطات سازمانی و استراتژی های منابع انسانی با عملکرد، فاطمه السادات اعرابی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/6/27 

- تبیین چالش های ناشی از تروریسم رسانه ای در شبکه های اجتماعی و ارایه مدل مناسب برای رویارویی با آنها، حجت اله عباسی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/3/28 

- طراحی مدل سیاست گذاری خبری روزنامه ورزشی با هدف ترویج ورزش همگانی، مهدی فولادی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/2/13 

- تحلیل اثر نظام شبکه رسانه های نوشتاری بر توانمندسازی زنان در حوزه اشتغال، حوری کیایی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/11/29 

- طراحی و تدوین مدل کارکردی رسانه های جمعی با تاکید بر  توسعه سرمایه اجتماعی ، نازیلا شفیعیان، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/11/28 

- ارائه مدل حمایتی دولت از کارآفرینی رسانه دیجیتال در ایران; حوزه موردمطالعه بازیهای رایانه ای، افسانه طاهری، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1396/11/25 

- نقش شرکتهای واسطه (تسهیل گر) درکارآفرینی رسانه ای، محمدسجاد مزینی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1396/11/1 

- تبیین استراتژی های خبری مدیریت رسانه های نوشتاری ایران در بحران های طبیعی، مهسا حکمت، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1395/7/12 

- تدوین راهبردهای جذب مخاطب برای شبکه های تلویزیونی بین المللی از طریق رسانه های اجتماعی_ مطالعه موردی :شبکه جهانی پرس تی وی، فرید روشن زنجانی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1395/5/17 

- افزایش اثربخشی عملکرد مجریان در تحریریه خبر تلوزیون، مریم صادق زاده، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1395/5/10 

- ارائه مدل شایستگی حوزه هنر در رسانه مکتوب برای تولید پیام هنری، مهناز چترفیروزه، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1395/5/10 

- مدیریت تولید و توزیع پیامهای ارتباطی در دمکراسی های نو ظهور، منصور حسینی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1395/2/28 

- طراحی مدل مدیریت منابع انسانی ویژه ستاره های تلویزیونی، میکاییل دیانی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- ارائه مدلی برای چگونگی تلفیق نرم افزارهای اجتماعی LMS(مطالعه موردی مرکز آموزش الکترونیکی دنشگاه تهران )، مریم حق شناس، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1395/11/25 

- نقش رسانه های جدید در روزنامه نگاری مطالعه موردی خبرگزاری تماشاگر در ایران، میثم زمان آبادی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1395/11/11 

- آینده پژوهی حوزه برون مرزی رسانه ملی در افق 1404 از دیدگاه صاحبنظران رسانه و ارتباطات، سیدنصراله ساداتی ساری، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1395/10/8 

- طراحی چارچوب مفهومی حاکمیت رسانه ای در جمهوری اسلامی ایران (مورد مطالعه: رسانه های دیجیتال)، عباس جعفری خراسانی، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1394/8/5 

- بررسی نقش رسانه های ارتباط جمعی بر امنیت اجتماعی شهروندان، علی رنجبر ملکشاهی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1394/8/5 

- شناسایی عوامل موثر بر موفقیت صادرات میوه مطالعه موردی: کشت و صنعت مغان  ، بهمن خداپناه، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1394/6/3 

- ارائه راهکارهای ارتقای جایگاه بخش خصوصی در نظام مطبوعاتی ایران، علیرضا بختیاری، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1394/3/31 

- ارائه مدل ترویج سبک زندگی اسلامی - ایرانی در جمهوری اسلامی ایران با مطالعه موردی برنامه های  نمایشی مادرانه  و سریال فاصله، کاظم نظری، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1394/12/4 

- آسیب شناسی سیاستگذاری رسانه ی حوزه برنامه سازی ( در انتقال فرهنگ عاشورا)، احسان مقدم، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1394/11/27 

- مطالعه رویکردهای دیپلماسی رسانه¬ای ایران در دیپلماسی عمومی نوین (مطالعه موردی: صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران)، رضا رضایی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1393/7/9 

- استفاده مدیران رسانه از ستاره¬های سینما در تبلیغات کالای مصرفی، پیام زین العابدینی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1393/7/29 

- رسانه‌های اجتماعی در اتاق خبر: بررسی میزان استفاده خبرنگاران و مدیران خبر پخش اخبار صداوسیما از رسانه‌های اجتماعی به عنوان ابزار تولید خبر، مرضیه حاجی پور ساردویی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1393/7/15 

- آسیب شناسی مدیریت تبلیغات تجاری در ایران با توجه به مدل 5M، زینب سادات میرهادی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1393/6/30 

- مطالعه تاثیر هوش هیجانی بر عملکرد مدیران رسانه (مطالعه موردی: خبرگزاری های کشور)، علیرضا تابش، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1393/12/5 

- ارائه مدلی جهت سنجش اعتلای فرهنگ سازمانی در ارتقاء خدمات شهرداری تهران، امید خسروانی طهرانی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1393/11/28 

- ارزیابی سطوح مختلف نیازهای روزنامه نگاران بر اساس نظریه سلسله مراتب نیازعای مازلو با هدف ارائه راهکارهای انگیزشی برای مدیران روزنامه ها، فاطمه عسگری آزاد، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1392/7/15 

- بررسی رابطه بین هوش فرهنگی - هوش عاطفی و سرمایه اجتماعی در بانک رفاه کارگران، علی علی پور، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1392/2/16 

- بررسی میزان اثر بخشی ارتباطات تبلیغات بر نگرش افراد نسبت به محصولات شرکت مدیران خودرو ام وی ام، فرناز محمودی نوبر، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1392/12/8 

- نقش موسیقی در برنامه های چند رسانه ای بر انتقال پیام های آموزشی به کودکان، زهرا خاکساریان، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1392/11/29 

- بررسی میزان رفتار شهروندی سازمانی و عوامل تاثیرگذار بر آن در بین کارکنان صدا و سیمای مرکز زنجان، عبدالرضا حجتی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1390/7/12 

- تبیین فرایند و طراحی مدل کسب شایستگی ارتباطی مدیران بیمارستانی، حسن ناوی پور، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1390/2/23 

- تبیین موانع موجود در امکان بکارگیری رهبری خدمتگزار در نظام بانکداری ایران از دیدگاه مدیران بانکهای دولتی و خصوصی (مطالعه موردی: شعب منتخب بانک ملی ایران و یک بانک خصوصی)، حسین دامغانیان، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1390/1/29 

- طراحی و تبیین مدل اثرگذاری فرهنگ ملی بر کار تیمی در ایران ، فیروز رازنهان، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1390/10/12 

-  بررسی نقش ارتباطات بازاریابی در زمینه جذب بار  ترانزیتی در راه آهن ج .ا.ا و ارائه پیشنهادات راهبردی ، محمد حسین ماستری فراهانی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1389/12/15 

- بررسی عوامل مؤثر براعتماد شهروندان نسبت به مدیریت شهری و طراحی مدل اعتماد شهروندان به مدیریت شهری: مطالعه موردی شهر تهران، عابد عابدی جعفری، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/9/15 

- ارزیابی بهره وری در بنگاه های اقتصادی خصوصی بزرگ کشور: نمونه بررسی گروه صنعنی سدید و شرکتهای تابعه، هاشم علی وردی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/7/15 

- عوامل تاثیر گذار بر فروش تابلوهای نقاشی نوگرا در نگارخانه های شهر تهران و ارائه الگوی بهینه فروش، حمید رضا آریانا، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/7/15 

- تعیین قابلیت های فرهنگی مطلوب در شرکت ساپلکو براساس مدل الوریش - بورک بانک، سودابه افتخاری، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/7/15 

- طراحی الگوی ارتباطات بازاریابی یکپارچه در راستای بهینه سازی مصرف گازوئیل در صنایع استان زنجان، سحر سلمانیون، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/6/14 

- بررسی تنیدگی زبان بدن و ارتباطات انسانی در گروه صنایع فضایی صا ایران، حسین فرجی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/12/8 

- ارائه مدل مفهومی معماری دولت الکترونیکی با رویکرد خدمت گرایی در ایران، سیدعلیرضا حسینی بای، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/12/15 

- بررسی ساز و کارهای استقرار نظام ارتباط با مشتری انرژی خورشیدی (فتوولنائیک در ایران)، محمد قاسم فتح اله زاده، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/12/15 

- بررسی تطبیقی نظرات مشتریان و مدیران کاریابی های غیر دولتی در زمینه عوامل آمیخته بازاریابی خدمات با جذب مشتری، فریدون امیدی، علی اکبر فرهنگی، کارشناسی ارشد،  1388/11/21 

- ارائه الگوی مفهومی فرایند کسب بازخور مشتریان در رویکرد مدیریت دانش مشتری ، سیدابوالقاسم میرا، علی اکبر فرهنگی، دکتری،  1387/7/7 
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