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 تحصیلی:   شینهیپ) الف

و تغییر  (PSB) هاي عام المنفعهخبرگزاريعنوان طرح پژوهشی: «. در دانشگاه آلبورگ دانمارك (پسا دکترا)  دوره تکمیلی دکتراي تخصصی
 هاي اجتماعی و محتواي کاربرساخته» از تولید به توزیع از طریق شبکه  انتقالپارادایم در بازار مخاطبان: 

هاي دیجیتال  سازي نوآوريچارچوب تجاريپایان نامه: «عنوان . دانشگاه تهراندانشکده مدیریت  ،رسانه  تیمدیرشته در ر ي تخصصیادکتر
 اي»کارآفرینان رسانه 

هاي کسب نامه: «شناسایی فرصتپایان. دانشگاه تهراندانشکده مدیریت در رشته مدیریت کارآفرینی، گرایش کسب و کار جدید،  کارشناسی ارشد 
  باب بازي کشور»ساصنعت و کار در 

 دانشگاه علامه طباطبایی دانشکده حسابداري و مدیریت مدیریت بازرگانی، رشته در  کارشناسی

 ب) پیشینه تدریس آکادمیک

 هاي اجتماعی، ، اقتصاد رسانه، مدیریت شبکه ): مدیریت رسانه99شیار از اسفند دان -1395آبان استادیار از ( هیئت علمی تمام وقت: دانشگاه تهران
 اریابی، بازمدیریت تبلیغات

 ): مدیریت رسانه، سطح سازمانی (مزو) 2016 ژولاي -2014(آگوست استادیارآموزشی  :دانشگاه آلبورگ دانمارك

 المللیاي بین ، بازاریابی رسانه المللی هاي بینمدیریت رسانه ): 2016فوریه   -2015(ژانویه استاد مدعو  :دانشگاه رسانه اشتوتگارت آلمان

اي، استقرار کسب و کار، تشخیص  )، مدیریت تبلیغات رسانه 2و1مدیریت رسانه (): 1392ماهدي -1389(بهمن  عوداد ماست :ه تهرانشگادان
 ايرسانههاي در پژوهش  هاي پیشرفته کارآفرینی، کسب و کار و تجارت الکترونیک، بازاریابی الکترونیکی، روش تحقیق فرصتهاي کارآفرینانه، تئوري

 : تدریساي هاي حرفهرهدو) پ

شگاهفن تدریس  «دوره   ) 2014( دانمارك ، دانشگاه آلبورگPedagogy for University Teachers »براي مدرسان دان

شگاه آلبورگ«دوره  سئله محور، مدل دان دانمارك ، دانشگاه آلبورگ Problem-based learning, the AAU model »تدریس م
)2014 ( 

mailto:khajeheian@ut.ac.ir
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 :هاي سازمانیسمت ) ت

 ) تا کنون  1400اسفند از ( آموزشی نظارتریزي و گسترش، برنامه شوراي ه کمیسیون علوم اجتماعی و رفتاري (هفت دانشکده دانشگاه تهران) در یندامن

 )تا کنون  1400آذر از (پژوهش و فناوري دانشکده مدیریت دانشگاه تهران ون معا

 ) 1400 تا آبان 1400 خرداداز (دانشگاه تهران  المللاعضاي هیئت علمی و دانشجویان بین معاون اداره کل 

 )1398 -1397( نشگاه تهرانداگذاري سازمان توسعه و سرمایه  المللبین امور بازاریابی  مشاور

 پیشینه پژوهشی: ) ث

 ) 1400(از  دانشگاه تهراندانشکده مدیریت مدیریت رسانه»  هاي«بررسی علمی عضو هیئت تحریریه نشریه دبیر تخصصی و 

  )1401(از  ايشگاه فتی حرفهئت تحریریه نشریه علمی «اقتصاد سیاسی ورزش» دانهی عضو

 )2019از ( دانشگاه آلبورگ دانماركنشریه علمی انتشارات ،  Nordic Journal of Media Managementسردبیر ژورنال 

 Value Chain Innovations inبا عنوان  International Journal of Emerging Marketsسردبیر شماره ویژه ژورنال 

Digital, Social Media, and Mobile (DSMM) Commerce ) و رنک  2ضریب تاثیر  نمایه شده در وب آف ساینسQ2  و ،
 )2020اسکوپوس (

 Innovation and Economics of Internationalبا عنوان  Eurasian Business Reviewسردبیر شماره ویژه ژورنال 

Markets و رنک 2ضریب تاثیر  يادار ،Q1  2017( ،2، شماره 7سال   ،و اسکوپوس( 

نمایه شده در  Entrepreneurship and Innovation in Service Economyان با عنو  AD-ministerویژه ژورنال  شماره دبیررس
 )2017وب آف ساینس (امرجینگ ایندکس 

 )تا کنون 1394یت رسانه (از مهرماه یرمداروپایی در انجمن  (Emerging Media Markets)اي نوپدید» سانه هاي رزارمدیر گروه پژوهشی «با

 )1392تا بهمن  1391هانی شدن» مرکز ملی مطالعات جهانی شدن (از اردیبهشت پژوهشگر ارشد در گروه «رسانه و ج

   2016و  2015 ،2014ري هاي خبجهانی نوآوري در رسانه  مطالعهپژوهشگر همکار در 

 وینی و تد تالیفی يهاکتاب ) ج

 1398. انتشارات ادیبان روز، "هاي اجتماعی و کسب و کارهاي پلتفرمیه یت شبکر مدیر دي بدرآم ") 4

3) “Teaching Media Management: A curriculum development”, Media xxi publisher, 2019.  

2) “Competitiveness in Emerging Markets: Market dynamics in the age of disruptive 
Technologies”, Springer, 2018 

 1394دانشگاه صدا و سیما،   ، انتشارات”مدیریت رسانه: رویکرد مدیریت زنجیره ارزش“ )1
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  ) ترجمه کتابچ

 1398، پژوهشگاه فرهنگ و ارتباطات، انتشارات ”اقتصاد رسانه “  )2

 1397، وزان رادیبتشارات ان ،”کسب و کار حولي براي تازر بتفک: وارسازيبازي “  )1

 

 :(به زبان فارسی)  علمیدر نشریات منتشر شده  ياههمقال) ح

ه «) 27 سان ري در ر ت بن غا تبلی ر  ن ب را رب ده کلیک کا نن زا ی عوامل انگی اب ی رز عه: آگهیا جتماعی (مورد مطال شاك در  هاي ا پو هاي 
م) را اگ ست ین   نتظار چاپ)(پذیرفته شده و در ا راهبرديهاي مدیریت نشریه پژوهش »، ا

فه  ) «26 ی مول ی سا هشنا سان ب ر رکی ت راي دهاي  رهار کا تبلزا تیي  ا خاب انت ت  غا عه ی رهاي (مورد مطال نتت: کارزا ا ت  غا ی  بلی ت ا خاب

شورمجل ش س  ن ر ستا شهر سلامی در   نتظار چاپ)(پذیرفته شده و در ا  و ارتباطات یگرهنف تمطالعاایرانی  مجله انجمن»، ت)اي ا

ب  ) «25 حلیل کتا جی ت شسن ژوه ع خلاقپ ای صن حوزه  ی  جهان  244-221، 14، شماره 7 دوره،  22 نامه علم سنجیپژوهش »، هاي 

س«) 24 ري ک ستگذا سیا ز  ی ا چوب ر چا ه  ئ را ع عموا اف رمی و من پلتف رهاي  نب و کا را ی در ا   ،ارتباطات و رسانه اي رشته»، مطالعات میانمی 
 .91-67 ص  ،13 ره، شما4 دوره

ه «) 23 ال ه مق رویکرد ب ر  هومیچها  .101-89، 2شماره ،15اي (ترجمه)، دوره نشریه مطالعات رسانه  ،»هاي مف

ه «) 22 ئ را یا دل راي م رینیهم ب ش آف رز ه در ا سان ري؛ هاير عه، مورد  خب ه مطال س سامان نفار ري  م زا رگ س خب ، فصلنامه »فار
 .60-39، 1، شماره13دوره  ی،اي در علوم انسان مطالعات میان رشته

ری« )21 رآف سانکا ی ر ناي ده ن سازما عر  صن ی: هاي  بت سازي مخاط ر م درگی ر پلتف ن  وا عن ه  ن ب ا ری شت ه م شگا ا  هايپژوهش »، ب

 . 38-13، ص 76، شماره 26مدیریت راهبردي، دوره 

زه ) «20 شتگانگی مها و الگوهاي ه را ستاگ ین در ا ی  ران ی جیتال ا ن دی ومیا ري ب ذا  . 148-123 ،23شماره ، نوینهاي نهاسر مطالعات»، گ

م « )19 هو هسازي مف سان ش ر رز اا هزیکنااي ب ای پ ن  عنوا ه  تبال ب و دل ن ف عه م س تو راي  درآاي ب ه هاي  شگا ا ی ب ی دزا تبال  م و هاي ف
ن را ی  (پذیرفته شده و در انتظار چاپ) 1، شماره 8هاي ورزشی، دوره سانه رتباطات در ر»، مدیریت ا ا

رفتاري ن) «18 جیتال  سلالگوي  ن دی یبومیا ا در  ی  ران ی م:س نا را اگ ده ت دا ده کاويیک  دا جتماعیهادر کلان  شبکه ا هاي پژوهش »، ي 
 32-9ص  ،1، شماره 27، دوره ارتباطی

ع «) 17 جم د  ین را حی ف ده طرا ی اري ا ت نم پسپ دا ولی ت راي  ه ب ان خلاق زي  سیما ردا صداو شی  ، 9دوره ، »، ابتکار و خلاقیت در علوم انسانیای
 230-189 ص ،3شماره 

سازي مخاط) «16 ر سان بدرگی چهدر ر ه  ئ را هوها: ا ی مف چوب ر  69-47، ص 3، شماره 30دوره  فصلنامه «رسانه»، ،»میا

http://jiscm.iribu.ac.ir/article_140010_cc4e69a266945e0a745acc1d2ef6eb0f.pdf
http://www.isih.ir/article_362_db94b932885e8bff3a607ab6d9145a7c.pdf
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ه) «15 ئ را ه  ا سان ش ر رز ی ا سای شنا راي  ی نظري ب دل زیم ا ناي ب را ی تبال ا و ر ف رت ن لیگ ب دوره   فصلنامه مطالعات مدیریت ورزشی،»، کنا
   34-15، ص 57، شماره 11

س«) 14 حلیلنار ت سایی و  ا شن ت:  سلام ب چ  ه و  اهارچو در ب ري  خب ه اي  سان ی ر ماي زنمای سبیماري ا فصلنامه مطالعات فرهنگ  »،ا
 88-67، ص 46 ه، شمار20، سال ارتباطات

ی ر«) 13 رین رآف عه کا س ی بتو زمان سا ه اي  جتماعیسان رمهاي ا پلتف در  ب  سازي مخاط ر ز درگی ده ا ستفا فصلنامه مطالعات  »،ا ا
 69-59، ص 1، شماره 14ره ود، ايرسانه 

سای« )12 جه شنا سن زههاي انی  ري عملکرددا م پل  گی ر هتف سان ر ر ی ب ن مبتن سازي مخاطبا ر جتم هاي درگی ت  هاي ا ع صن اعی در 
شور  سازي ک  57-47، ص 4، شماره 13ره اي، دوت رسانه فصلنامه مطالعا» خودرو

ب «) 11 س دل ک حی م شیطرا ر گو ست ر ب سیما ب داو ص ن  زما سا ر  هوهي هاوکا را ن هم تلف د  ه ، دورارتباطی هايوهشژپفصلنامه  ، »شمن
 102-67ص ، 95شماره  ،25

ه«) 10 سان ن و ر حرا ب : ب ا ت ز ا ه ب سان ه يار دث شخا حا رده يهای مو ست رق  گ ن ب ستا ن ا ستا ن خوز هم ه (در ب 1ما 3 9 ، فصلنامه »)5
 299-279، ص 3، شماره 8دوره «دانش پیشگیري و مدیریت بحران»، 

ی عو) 9 سای شنا ر د لام « ذا رگ ثی أ ریت ف رآ ش کا رور پ زمان ینر  نسا زما سا ه هی در  سان ااي (مطااي ر روزن عه موردي:  ن ل ها صف مه ا
ا) یب  160-143، ص 1391، زمستان89اره م، فصلنامه «رسانه»، ش» ز

شهاي  «)  8 تچال ت  ری دی ه م سان ر ت  غا تبلی عرصه  در  زیون  ه لوی سان ر ورود  ز  ا شی  ا ن ت  حولا ت سی  رر ب ر اي:  زا ا ب ر  ب ن  وی ن هاي 
هآ زیونییگ وی تل  186-165  ، ص1391، بهار 86اره نه»، شماس، فصلنامه «ر»هاي 

جاري «)  7 ت راي  ب ی  چوب ر وآوريچا ن شرکسازي  در  جیتال  دی ه تهاي  سان ر ن  ری رآف کا عه هاي  (مطال ن  را ی ا چاي  موردياي  د  ،  )»ن
 .  88-71 ص، 1391، بهار 11، شماره4نشریه «مدیریت بازرگانی»، دوره

ا)  6 تب ر ا دل  ن م و  یتطا«تبیی انتظامی  روي  ه   نی سان ا  ج  هاير ب ی  ع رم شگی پی ه»رویکرد  ی»، سال دوازدهم، شماره انش انتظامفصلنامه «د  ،ان
 .81-55 ص ،49ماره پیاپی چهارم، ش

ردي  «)  5 راهب ت  ری دی م م  نظا ن  جاريتبیی ت راي  ب ه  سان ر ر  زا ا زب جیتال»سا دی هاي  وآوری ن راهبردي «فصلنامه  ،  ي  مدیریت  ،  »مطالعات 
 .  265 -236ص، 4شماره 

م )  4 هو ط «مف خ شسازي  ري ریم ذا ه گ س سان شنا فه اي:  ی مؤل ی را ف حوزه عمل»ها،  د و  ین ، بهار 65فصلنامه «پژوهشهاي ارتباطی»، شماره    ، ا
 40 - 11 ص، 90

ش«) 3 ش در  دان ت  ری دی هاي م ش کوچک و رکت دان نتقال  ا د و  جا ی در ا ر  ی موث زمان سا سی عوامل  رر ن: ب ری رآف تکا ع صن   در 
ی ا تیک  فورما  .  46 - 27ص ، 1390، بهار 11شماره  ،»، فصلنامه «توسعه کارآفرینی»نراان
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جه «  )2 سن حی  راي آگهیطرا ب ب ر مخاط ر ب ثی أ ت زرگانهاي  ا ب یهاي  ه مل سان ر در  و   ، بهار4، شماره2دوره  «مدیریت بازرگانی».    نشریه،  »ی 
 .  72 -53ص، 1389تابستان 

هاي )  1 فنآوری ا  ب ه  سان ر ت  ری دی م ی  عامل ت دل  م حی  تباطی»یو ن  «طرا ر ا  11ص  ،  88زمستان  ،  60، شماره  »طیي ارتبااه پژوهش«، فصلنامه  ن 
- 36.  

 (انگلیسی)  المللیبینآکادمیک هاي پژوهش ) خ

2022: 

26) “User engagement in social network platforms: what key strategic factors determine online 
consumer purchase behaviour?”, Economic Research-Ekonomska Istraživanja, 1(36), (JCR Q2-
ranked, Impact factor: 3.080) 2656-2687. 

25) “Media Platforms as Blockholes of Information: App Economy and Burial of User-Generated 
Content”, Iranian Journal of Information Processing and Management (38), 65-80. 

2021: 

24) “A SEM-NCA Approach towards Social Networks Marketing: Evaluating Consumers’ 
Sustainable Purchase Behavior with the Moderating Role of Eco-Friendly Attitude”, International 
Journal of Public Health and Environmental Research, 18(24), 13276 (JCR Q1-ranked) 

23) “How to compose a media mix to win an electoral campaign? proposing a framework for 
political marketing”, Ad-minister, 39, pp.163-194 (ESCI) 

22) “Political economy of media: An income-expense analysis of state aids to Iranian 
newspapers”, Ad-minister, 39, pp.97-120 (ESCI) 

21) “Media Branding and Value Co-Creation: Effect of User Participation in Social media of 
Newsmedia on Attitudinal and Behavioral Loyalty”, European Journal of International 
Management (JCR Q3-ranked/ Scopus)  

20) “Proposing a New Model for Shopping Centre Attractiveness Assessment by a Combination of 
Structural Equation Modelling (SEM) and Additive Ratio ASsessment (ARAS)”, Current Issues in 
Tourism 24(11)1542-1560 (JCR Q1-ranked / Scopus) 

2020: 

19) “Investigating the Role of Customer Co-Creation Behavior on Social Media Platforms in 
Rendering Innovative Services”, Sustainability 12(17)6926 (JCR Q2-ranked / Scopus)  

18) “Digital Games Get Viral on Social Media: A Social Network Analysis of Pokemon Go in 
Twitter” International Journal of Web Based Communities, 16(3), 262-278 (Scopus). 

17) “A Conceptual Framework for Value Co-Creation in Service Enterprises (Case of Tourism 
Agencies)”, Sustainability, 12(1):1-21 (JCR Q2-ranked/ Scopus) 

16) “Place Branding and Moderating Role of Social Media”, Current Issues in Tourism, 23(14): 
1723-1731 (JCR Q1-ranked/Scopus)  

2019: 

https://publicaciones.eafit.edu.co/index.php/administer/article/view/7176
https://publicaciones.eafit.edu.co/index.php/administer/article/view/7176
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15) “Does Employee Innovation Mediate the Relationship between Employee Performance and 
Relationship Marketing? An ICT-Based Case”, World Review of Entrepreneurship Management 
and Sustainable Development, 15(6), 700-718 (Scopus/ BFI/ABDC)  

14) “Corporate Media Entrepreneurship in Public Service Broadcasts: An exploratory Study of 
IRIB use of External Innovations”, Ad-minister, No 34, pp 101-118 (ESCI) 
13) “Qualitative Methods in Media Entrepreneurship Research: Clarification of the terms 
Framework, Model and Pattern”, Ad-minister, No 34, pp 15-34 (ESCI) 

12) “Social Norms and Entrepreneurial act: The Mediating Role of Opportunity Confidence”, 
Sustainability 11(1), 158: 1-8 (JCR Q2-ranked/ Scopus) 

 

2018: 

11) “Effect of Social Media on Child Obesity: Application of Structural Equation Modeling with 
the Taguchi Method”, International Journal of Environmental Research and Public Health, 15(7): 1-
22. (JCR Q1-ranked/ Scopus) 

10) “Leader-Member Exchange and Organizational Citizenship Behavior in Hospitality Industry: 
A Study on Effect of Gender”, Eurasian Business Review 8(3):267-284 (JCR Q1-ranked/Scopus/ 
Danish BFI) 

9) “Market Analysis, Strategy Diagnosis and Opportunity Recognition in Toy Industry”, 
International Journal of Entrepreneurship and Small Business, 33(2):220-240 (ABDC/ Scopus/ 
Danish BFI indexed) 

8) “Enterprise Social Media: Ethnographic Research on Communication in Entrepreneurial 
Teams”, International Journal of E-Services and Mobile Applications, 10(1):34-40 (Scopus/ Danish 
BFI indexed) 

2017: 

7) “Media Entrepreneurship: A Consensual Definition”, Ad-minister, No 30, pp 91-113 (ESCI) 

2016: 

6) “User Innovation in Public Service Broadcasts: Creating Public Value by Media 
Entrepreneurship”, International Journal of Commercialization and Technology Transfer, 14(2): 
117-131 (BFI-1*) 

5) “Audience Commodification: A Source for Innovative Business Models”, Technology 
Innovation Management Review, 6(8): 40-47 (ESCI) 

4) “Telecommunication Policy: Addressing U.S congress and FCC about Net Neutrality” Global 
Media Journal-Canadian Edition, 9(1), pp 135-141 (ESCI/Scopus) 

3) “Intercultural Peers’ effect on Social Identity of Social Media Users: A Critical Study of 
Consumer Socialization Theory”, Journal of Business and Economics, 7(3): 534-540 (BFI-1*) 

2) “Airline Sustainability Modeling: A New Framework with Application of Bayesian Structural 
Equation Modeling” Sustainability 8(11), 1204 (Q2, Scopus) 
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2014: 

1) “A perspective on Media Entrepreneurship policy: Globalization of Knowledge and 
opportunities for developing Economies”, Journal of Globalization Studies (2014), 5(2): 174-187 

  کتاب) فصل د

8) “How Actors of Social Networks Affect Differently on the Others? Addressing the Critique of 
Equal Importance on Actor-Network Theory by Use of Social Network Analysis” IN: 
“Contemporary Applications of the Actor Network Theory” (2020), Palgrave, in press 
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