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- شناسایی پیشرانه‌های مدل کسب و کار نوآورانه با استفاده از یک مرور نظام‌مند. امامی اقلیمی پگاه, اسفیدانی محمدرحیم, میرا سیدابوالقاسم (1400)., فصلنامه علمی پژوهشی مدیریت نوآوری در سازمان های دفاعی, 4(12), 49-76.

- استراتژی های بازاریابی مبتنی بر رسانه های اجتماعی در کسب و کارهای کوچک فعال در زمینه گردشگری. پناهنده امیرحسین, حسنقلی پوریاسوری طهمورث, بودلایی حسن, میرا سیدابوالقاسم (1400)., تحقیقات بازاریابی نوین, 15(1).

- توسعه مدل رفتار مصرف کننده در بیمه های زندگی تحقیقی مبتنی بر نظریه داده بنیاد. حسنقلی پوریاسوری طهمورث, میرا سیدابوالقاسم, ودادهیر ابوعلی (1399)., مطالعات رفتار مصرف کننده, 7(1), 217-244.

- Customer engagement in sales promotion. Kaveh Azam, Nazari Mohsnen, Mira Seyed Abolghasem (2020)., Marketing Intelligence & Planning, 39(3), 424-437.

- تبیین دوگانگی های شناختی، روانشناختی و اجتماعی رفتار خرید بیمه زندگی. حسنقلی پوریاسوری طهمورث, ودادهیر ابوعلی, میرا سیدابوالقاسم (1399)., کاوش های مدیریت بازرگانی, 12(23), 1-33.

- توسعة مدل رفتار بازخرید بیمه گذاران بیمة زندگی: پژوهشی مبتنی بر نظریه داده بنیاد. حسنقلی پوریاسوری طهمورث, میرا سیدابوالقاسم, ودادهیر ابوعلی (1398)., تحقیقات بازاریابی نوین, 9(4), 33-54.

- تاثیر پیشبرد قیمتی بر ارزش ویژه برند( مطالعه موردی: آژانس‌های مسافرتی شهر تهران). نظری محسن, میرا سیدابوالقاسم, اسماعیلی سعیده (1397)., فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری, 13(14), 57-82.

- بررسی تأثیر اعتقادات دینی مصرف کنندگان ایرانی بر تمایل به خرید محصولات کشوری متخاصم. میرا سیدابوالقاسم, خانلری امیر, دیندار یاشار (1397)., مدیریت بازرگانی, 10(1), 187-206.

- از انگیزه های گردشگران اروپایی تا انتخاب مقصد سفر ( مورد مطالعه : ایران). میرزایی روزبه, نصیری حکیمه, میرا سیدابوالقاسم (1394)., مدیریت بازرگانی, 7(4), 921-940.

- شناسایی عوامل موثر در تشخیص فرصت بازاریابی تورفته(ویژه) در صنعت مواد غذایی ایران. میرا سیدابوالقاسم (1393)., مدیریت و توسعه, 26(3), 62-39.

- The Role of Excitement and Brand Image in Word of Mouth. Mira Seyed Abolghasem, Tavakoli Laleh, Panahandeh Amirhossin (2014)., European Journal of Business and Management, 17(6), 170-177.

- ارزیابی عوامل موثر بر رضایتمندی مشتریان در صنعت رستوران داری مطالعه موردی: مجموعه رستوران‌های زنجیره ای بوف. حقیقی محمد, میرا سیدابوالقاسم (1393)., تحقیقات بازاریابی نوین, 14(3), 75-88.

- بررسی عوامل مؤثر بر تبلی غهای شفاهی در صنعت بانکداری. میرا سیدابوالقاسم (1393)., فرآیند مدیریت و توسعه, 27(1), 115-132.

- the effect of internet advertising compared to other non-internet advertising on consumer perception. Hosseini Shadi, Farzianpour Fereshte, Mira Seyed Abolghasem, Hasangholi Pouryasouri Tahmours, Seyed Hashemi Tloun Mohammad Reza (2014)., PENSEE, 76(3), 46.

- مطالعه نقش ارتباطات بازاریابی یکپارچه در حال توسعه صنعت اکوتوریسم جزیره کیش. حسنقلی پوریاسوری طهمورث, میرا سیدابوالقاسم, صمیمی مقدم سحر (1392)., Information and Knowledge Management, 4(7), 73-85.

- اثر تبلیغات اینترنتی در مقایسه با دیگر تبلیغات غیر اینترنتی در ادراک مصرف کننده. میرا سیدابوالقاسم, حسنقلی پوریاسوری طهمورث, فرزیان پور فرشته, حسینی شادی (1392)., PENSEE, 76(3), 409-427.

- Value Creation of Luxury Brands for Consumers. Mira Seyed Abolghasem, Panahandeh Amirhossin, Shabani Reza (2014)., International Journal of Academic Research in Business and Social Sciences, 4(2), 269-283.

- Studying Relation the Interpersonal Communications, Brand Origin and Brand Image with the Intention of Luxury Brands Purchasing. Mira Seyed Abolghasem (2013)., NATIONALPARK-FORSCHUNG IN DER SCHWEIZ (Switzerland Research Park Journal), 102(12), 1681-1693.

- مطالعه رابطه منشأ نام تجاری ارتباطات و نام تجاری تصویر فردی با قصد خرید از مارک های لوکس. میرا سیدابوالقاسم (1392)., NATIONALPARK-FORSCHUNG IN DER SCHWEIZ (Switzerland Research Park Journal), 12(102), 1681-1693.

- the effect of customer engagement and customer value on purchasing hedonistic brands. Mira Seyed Abolghasem (2013)., NATIONALPARK-FORSCHUNG IN DER SCHWEIZ (Switzerland Research Park Journal), 12(102), 1694.

- نقش تعامل مشتری و ارزش مشتری در خرید مارک فایده. میرا سیدابوالقاسم, پناهنده امیرحسین, بسطامی رضا (1392)., INTERNATIONAL JOURNAL OF CURRENT LIFE SCIENCES, 12(3), 304-309.

- explanation of factor affecting the export of flowers in iran: a case study in alborz province. Mostashzr ... Iman, Mira Seyed Abolghasem (2013)., European Online Journal of Natural and  Social Sciences, 2(3), 3217-3227.

- بررسی تاثیر تبلیغات رسانه ای و غیر رسانه ای بر ارزش ویژه نام و نشان تجاری(مطالعه موردی برند رپارس خزر). میرا سیدابوالقاسم, کریمی هریسی ساناز (1391)., مدیریت بازرگانی, 4(4), 107-126.

- بررسی شاخص‌های مؤثر بر تسهیم دانش در میان دانشجویان دوره‌های آموزش الکترونیکی (مطالعه موردی: مرکز آموزش‌های الکترونیکی دانشگاه تهران). مانیان امیر, میرا سیدابوالقاسم, کریمی اخسان (1390)., پژوهشنامه پردازش و مدیریت اطلاعات, 27(1), 47-69.

- بررسی انتخاب استراتژی‌های قیمت‌گذاری بر مبنای منحنی عمر کالا در لوازم خانگی کوچک( مطالعه موردی گروه محصول چرخ گوشت در شرکت صنعتی پارس خزر). میرا سیدابوالقاسم (1390)., مدیریت بازرگانی, 3(9), 147-168.

- effect brand love and self-concept connection on brand loyalty. Mira Seyed Abolghasem, Chupani Shiva, Hiseni Panahandeh Amir (2003)., NATIONALPARK-FORSCHUNG IN DER SCHWEIZ (Switzerland Research Park Journal), 102(12), 1671-1680.



· کنفرانس ها
- ارتباط بین انتخاب بهینه مراکز آموزش الکترونیک و انظباط در سازمانها در بین ایرانیان. طالقانی غلامرضا, میرا سیدابوالقاسم, غفاری  علی , خلوتی مجید (1391)., کنفرانس ملی ویزگیهای ملی 5 گانه تحول در شخصیت ایرانیان و پیشرفت ایران, 9-9 بهمن, تهران, ایران.


· کتب 
- درک بازاریابی دیجیتال استراتژی های بازاریابی دیجیتال. میرا سیدابوالقاسم, زیاد زاده علیرضا (1396).

- Strategic Customer Relationship Management in the Age of Social Media. Khanlari Amir, Rezaei Faezeh, Mira Seyed Abolghasem (2015).
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	- بررسی تاثیر انگیزه و هیجان لذت جویی و برانگیختگی بر رفتارگردشگری خرید در جزیره کیشفایزه تازیکه,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 94/6/31 

- ارزش ویژه برند در خدمات مالی (مطالعه موردی کارگزاری مفید)یحیی خوشرنگ ویزنه,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 92/12/03 

- بررسی فاکتورهای اثرگذار بر فروش اینترنتی شرکت سایپاپویان ریاحی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 91/10/07 

- طراحی سیستم جامع مطالعه و کتابخوانی با استفاده از رویکرد مدیریت استراتژیک (مطالعه موردی دانشکده مدیریت دانشگاه تهران)محمد صادق تراکمه سامانی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 89/05/26 

- توسعه مدل رفتار خرید بیمه‌گذاران بیمه عمر و پس‌اندازحسینعلی بختیار نصرآبادی,سیدابوالقاسم میرادکتری، 1399/04/09 

- Developing a Customer Response Model to Cause-Related Marketing Strategiesحسن خوبیاری شورباز,سیدابوالقاسم میرادکتری، 1398/11/15 

- Effect of International Market Orientation and Enterpreneurial Orientation on International Performance in Small and Medium Enterprises through Network Capabilitiesسهیلا حمیدی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1398/06/31 

- بررسی قابلیت های بازاریابی سازمان های بخش خدمات به منظور کسب مزیت رقابتیبهاره محمدی گرگان,سیدابوالقاسم میرادکتری، 1398/06/27 

- Investigating the Impact of Influencers on Brand Equity on Instagram Social Networkسپهر کیا,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1398/06/26 

- Scrutinizing online retailers’ criteria for accepting sellers and their commodities (digikala case study)اشکان اسماعیل زاده,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1398/06/26 

- بررسی چالش های خرید از وب سایت های خرده فروشی آنلاین و نیاز به لمس  کالا و ارتباط دو طرفهمحمدحسین صیادیان,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1398/06/26 

- نقش توصیه های محصول آنلاین بر روی تصمیم گیری و وفاداری مشتریان در جوامع خرید اجتماعیمریم کوهی قولقاسم,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1398/06/25 

- بررسی تاثیرات شخصیت برند روی رفتار مصرف‌کننده با تاکید ویژه بر روی سازه عشق به برند در میان زنان و مردان خریدار گوشی تلفن همراهتارا جواهری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1398/05/20 

- بررسی الگوی رفتار مصرف کننده در جوامع برند مبتنی بر رسانه اجتماعیزهره اکبری نالکیاشری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1398/05/07 

- بررسی تأثیر زیبایی بصری کالا بر حساسیت قیمت مصرف کنندگانمحبوبه شریفی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/11/30 

- تاثیر ارتباطات یکپارچه بازاریابی در توسعه بازار خودرو وارداتی چینعلیرضا افتخاریان قمصری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/11/30 

- Examinig the Antecedents and Conseuences of Online Customer Experience in (the Retail Indusry (Case Study: Digicommodty Online Shopping and Bamiloامید ایمان زاده اصل,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/11/28 

- بررسی اعتماد کاربران به تورهای مجازی و تاثیر آن بر قصد خرید تورهای گردشگری (مورد مطالعه: آژانس‌های مسافرتی)سکینه شیرمردی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/11/23 

- The effect of message appeals on customer attitude toward chicken meatمریم بخشی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/11/16 

- The Impact of Social Media In the Tourism Experienceهنگامه علی خانی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/11/16 

- بررسی بازاریابی خدمات در آموزش های مهارتی با استفاده از چار چوب +7ps در ایران(موردکاوی:ده آموزشگاه برتر فنی و حرفه ای در تهران)لیلا سیفی کاشانی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/07/03 

- طراحی مدل تسهیم دانش در شبکه های اجتماعی (دیدگاه متخصصان علم اطلاعات و دانش شناسی ایران)سمیه اقایان,سیدابوالقاسم میرادکتری، 1397/06/31 

- توسعه مدل عملکرد بازاریابی براساس منابع و قابلیتهای بازاریابی با توجه به نقش مزیت رقابتی هزینه (مورد مطالعه: صنعت توزیع نهاده های کشاورزی)علیرضا شریفی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/06/31 

- The effect of sales promotion on attracting and retaining customers of food industry customers (Case study: Zarrin Ghazal Co.)مهدیه تصمیم قطعی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/06/31 

- Recognition of the factors affecting purchase intention of Iranian users by exploring the content of social network advertising, Comparing between Instagram and Facebookزهرا زمانپورمعززی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/06/27 

- بررسی رابطه بین مسئولیت اجتماعی شرکت و ارزش ویژه برند (مورد مطالعه: گروه صنعتی گلرنگ)نازنین احمدی بختیاری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/06/26 

- تاثیر رهبری تحول گرا بر توسعه ی قابلیتهای پویای سازمان بر اساس مدل تعالی EFQMوفا مصلح,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/06/26 

- Investigating the Effect of Electronic Word of Mouth on Customer Intention to Use Online Taxisعلیرضا تندپور,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/06/24 

- بررسی رابطه مسئولیت اجتماعی شرکت با وفاداری مشتریان ( مورد مطالعه شرکت همراه اول )جواد نیکو,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/06/24 

- بررسی و رتبه بندی عوامل موثر بر رتبه بندی هتل ها با تکنیک تصمیم گیری چند معیاره (TOPSIS)میثم میرقشمی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/06/20 

- Exploring the effect of individual iranian customers attitude in encouraging online jewels shoppingپیمان شاه نواز,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/03/29 

- Factors Affecting on Purchase Intentions of Laboratory Equipment Made in China - Case Study of Laboratory Auto Analyzersعلیرضا راحتلو,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1397/03/29 

- طراحی مدل ارزیابی عملکردمدیریت بازاریابی شرکتهای سلولزی مطرح در ایرانبهرام دشتی نژاد,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/12/23 

- بررسی عوامل اثر گذار بر چابکی سازمان در بخش بین الملل. مطالعه موردی شرکت صنایع بسته بندی پگاهحسین شفیعیان,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/12/19 

- بررسی ارتباط بین قابلیت های پویای محیی (تاکید بر بازار) و توسعه محصول جدید با نقش میانجی نوآوری (مطالعه موردی شرکت های دانش بنیان استان استان تهران)نگار مصطفوی راد,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/11/28 

- The Impact of Tourism & Travel Behaviors on Satisfaction and Quality of Life the Elderlyمریم همتایی پورشیرازی فرد,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/11/26 

- The impact of price-related attributions, emotions and value perception on shopping intention from discount storesچهرزاد مفیدپور,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/10/05 

- Measuring the political brand image from the perspective of Tehran University Students (Case study: Iran’s 11th Government)محمدحسین طالب زاده,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/07/04 

- The study of Holiday recovery experiences, tourism satisfaction and life satisfaction tourism (Case study: Kish Island tourism)الهام ابوسعیدی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/06/31 

- Investigating the attitude of the host community on the experience and attraction of tourists  (Case Study: Zoshk Torqabeh Village)شقایق جمشیدی مقدم,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/06/30 

- Developing incentive strategies for providing digital marketing services to food industry managersامیر مرتضایی فر,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/06/29 

- تاثیر تجربه ی نوآورانه مشتریان از برند بر ارزش ویژه برند و رضایت از برند خطوط هواییآلاله مختاری آزاد,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/06/29 

- Design and explanation of strategic orientation in knowledge based corporation in Iranسعید حبیبی,سیدابوالقاسم میرادکتری، 1396/06/28 

- بررسی تاثیر نظرات آنلاین کاربران بر نگرش مصرف کنندگان و تمایل به خرید آنها از فروشگاه های اینترنتیپرنیان جمشیدی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1396/06/22 

- Designing and Providing of Loyalty Model Based on Customer Experience in Hoteling Industry (Case Study: Four and Five Star Hotels in Shiraz)جهانبخش رحیمی باغملک,سیدابوالقاسم میرادکتری، 1396/04/21 

- بررسی تاثیر مسئولیت پذیری اجتماعی شرکتها بر رفتار شهروندی مشتری (مورد مطالعه : شرکتهای فعال منطقه آزاد ارس )رضا پوریوسفی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1395/12/3 

- The effect of scent on customers behavior in market placeفاطمه امیرارجمندی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1395/12/15 
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- بررسی و رتبه‌بندی عوامل مؤثر بر انتخاب یک هتل توسط گردشگرانحسن علیدادی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1391/06/30 

- تعیین، اولویت‌بندی و ارزیابی عوامل موثر بر تمایل به خرید از فروشگاه‌های زنجیره‌ای تهران: مطالعه موردی فروشگاه زنجیره‌ای اتکامسعود سعادتمند,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1391/06/28 

- بررسی تاثیر کاربرد بازاریابی الکترونیک در پیشبرد فروش عرضه کنندگان درصنعت اسباب بازیمژده سپهری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1391/06/17 

- بررسی اثربخشی استقرار چرخه مدیریت بهره وری در شرکت ایران دلکوعلی پاکدوست,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1391/03/07 

- بررسی رابطه بین ویژگیهای شخصیتی مصرف کننده با شخصیت برند و وفاداری به برند (مطالعه موردی بازار تلفن همراه)کامران آسیابان,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/12/16 

- بررسی میزان رضایت مندی مشتریان محصولات ایران خودرو از خدمات پس ار فروش در بازار کشور عراق و شناسائی عوامل موثر بر افزایش رضایت مندیعلی رضائی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/12/14 

- شناسایی شیوه های ارتقاء فرهنگ مشتری مداری توسط  مسئولین باجه ها در بانک کشاورزی استان آذربایجان شرقیمحمد جهان مهر,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/12/13 

- روش های پیشبرد فروش واحدهای تجاری در شهر مشهدغزاله اربابی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/11/30 

- بررسی نقش مشتریان پیشگام در بازار سازی محصولات جدید شرکت‌های  دانش بنیان(محصولات با فن آوری نانو)صدف حسین زاده مهابادی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/11/30 

- بررسی تاثیر و نقش گروه های مرجع در پذیرش محصولات جدیدانسیه علیشیری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/11/29 

- بررسی آمادگی الکترونیک در تدارکات شرکت نارگانمریم ترکمن,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/11/24 

- بررسی،شناسایی و تعیین عوامل کلیدی اثر گذار بر موفقیت پروژه های EPC نفت و گاز و اولویت بندی آنها با AHP فازیمرتضی ناظمی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/11/19 

- مقایسه اثر بازاریابی رابطه مند بر وفاداری مشتریان بانک های خصوصی و بانک دولتیفرزانه مرادی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/11/15 

- بررسی عوامل موثر بر موفقیت یادگیری مشارکتی در محیط آموزش الکترونیکیفرشید آژیر,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/11/11 

- بررسی، شناسایی و اولویت بندی روش های تبلیغات تجاری اثربخش برای بیمه های اموال و مسئولیتمورد مطالعه: شرکت سهامی بیمه ایرانصنم متقی خامنه,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/11/11 

- بررسی نقش اقدامات بازاریابی درونی بر کیفیت خدمات سرمایه گذاری در مناطق آزاد تجاری - صنعتیمحمود عبدی اسکوئی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/10/24 

- بررسی رابطه بین ابعاداستراتژیک ،تکنولوژیک وفرهنگی مدیریت دانش وویژگی های هفتگانه سازمان یادگیرنده درشهرداری منطقه 16 تهرانوحید روخ دوست,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/10/05 

- ارزیابی تصویرذهنی شرکت سایپا و ایران خودرو از منظر شبکه نمایندگیهای فروش شرکت سایپاخشایار امینی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/10/04 

- بررسی میزان آمادگی شرکت های دانش بنیان برای تجاری سازی نتایج تحقیقات حوزه سلامت (با توجه به نقشه جامع علمی سلامت)الهام امینی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/07/14 

- تاثیر ارتباطات غیرکلامی بر اثربخشی تبلیغات تلویزیونی در بین شهروندان تهرانیزهرا طهماسب پور,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/07/07 

- بررسی عوامل موثر بر توسعه صادرات پلاستیکی به بازار کشورهای همسایهروح الله وحیدکیانی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/07/06 

- بررسی عوامل مؤثر بر ارتقاء بهره وری نیروی انسانی در صنایع کوچک استان کردستانامید کریمیان,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/07/06 

- بررسی عوامل موثر بر تمایل به خرید محصول "غذای آماده"، پژوهشی پیرامون دانشجویان غیر بومی جزیره کیشسمیرا روحانی بخش,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/06/30 

- بررسی عوامل مؤثر بر وفاداری مشتریان در صنعت رستوران داریعلی درستی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/06/29 

- بررسی تاثیر فعالیت های ترویجی رسانه ای و غیر رسانه ای بر ارزش ویزه نام و نشان تجاری در صنعت لوازم خانگی کوچک ( مطالعه موردی شرکت صنعتی پارس خزر)ساناز کریمی هریسی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/06/28 

- بررسی اثرات استفاده از نشان تجاری شناخته شده بر فروش صنایع لوازم خانگیشبنم حجتی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/06/24 

- بررسی سیستم مدیریت شکایات مشتریان بانک اقتصاد نوین از دیدگاهشقایق مشیری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/05/18 

- بررسی و تعیین شاخص ها و اندازه گیری آمادگی پیاده سازی سیستم مدیریت دانش در شرکت کیسونمرتضی صمدی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/04/19 

- بررسی عوامل موثر بر انتخاب مراکز آموزش الکترونیکی توسط سازمان هارضا سلطانی دیزج,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/03/31 

- بررسی سیاست هاوروش های قیمت گذاری محصولات داروئی با رویکرد تحلیل وضعیت داخلی ایرانمجید ضرقامیان,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/03/31 

- شناسایی واولویت بندی عوامل موثر درتوسعه صادرات قطعات پلاستیکیمرضیه محمد شیرازی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/03/31 

- بررسی رابطه بین ریسک ادراکی و اعتماد مصرف کننده با تمایل به خرید محصولات شرکت های دانش بنیان (مورد مطالعه: شرکت نانو نصب پارس)سالومه اکبری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/03/31 

- بررسی نقش و کارکردهای عوامل روانشناختی روابط با مشتری در تمایل به خرید مجدد مصرف کنندگان مواد غذاییمحمد رضا ابوالبشری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/03/31 

- شناسایی و طبقه بندی عوامل موثر در شکل گیری و شناخت بازارهای ویژه(Niche Markets) در صنعت مواد غذایی ایرانلیلا برج ثریا,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/03/28 

- شناسایی عوامل موثر در عملکرد فروش (صادرات) سنگهای فلورین بلورین جهت سازندگان تزئینی در اروپاشفیق هادوی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/03/12 

- بررسی امکان سنجی به کارگیری مدیریت ارتباط بامشتری به وسیله تلفن همراه وشناسایی چالشها و موانع توسعه آن دربانک صادراتندا مرزوقی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1390/02/10 

- شناسایی و رتبه بندی موانع اجرای موثر طرح های بازاریابی(Marketing Plan) در شرکت ایرانسلگلناز پیدایش,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/12/15 

- بررسی میزان آمادگی شرکتهای تولیدکننده نرم‌افزار در صنعت IT ایران برای پیاده‌سازی دورکاریمریم سلماس نیا,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/12/15 

- بررسی تاثیر حضور در نمایشگاه های تخصصی بر تقویت ارزش ویژه برند شرکتکامبیز معتمدوزیری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/12/15 

- شناسایی عوامل موفقیت حیاتی برای تدوین استراتژی CRM(مطالعه موردی در بانک رفاه)راضیه حیدری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/11/30 

- بررسی ارتباط ابعاد ارزش ویژه برند و ترجیح خرید مشتریان در شرکتهای تولیدی ماکارونی بر اساس مدل CBBE :مطالعه موردی شرکت زر ماکاروننسترن ستاری پور,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/11/30 

- بررسی آمادگی شرکت ذوب آهن جهت پیاده سازی مدیریت ارتباط با مشتری(CRM) در تجارت بین بنگاهی(B2B )گلشن بنایی بروجنی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/11/30 

- بررسی میزان تاثیر عوامل مرتبط با عناصر آمیخته بازاریابی بر تصمیم خرید مشتریان کالای برق ساختمان (بررسی موردی: شرکت بازرگانی شایلین)مرتضی مقدم,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/11/28 

- بررسی نگرش مشتریان نسبت به تبلیغات تلویزیونی بانک ملتکتایون صائب,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/11/28 

- بررسی تاثیر اقدامات و تدابیر بازار یابی رابطه مند  در کسب مزیت رقابتی صنعت قطعه سازی خودروزهرا کیان پور,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/08/18 

- بررسی اثرات برنامه های تبلیغاتی شرکت لبنیات رامک بر نام و نشان تجاری (برند) شرکتمینا مقصودزاده سروستانی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/07/18 

- بررسی علل نارضایتی بیمه گذاران بیمه بدنه خودور پس از وقوع حادثه در شرکت سهامی بیمه ایرانفرهاد پرتوی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/07/15 

- بخش بندی بازار تلفن همراه اعتباری در شهر تهران از دیدگاه اهدافمحمد رضائی قلعه,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/07/13 

- شناسایی عوامل پیش برنده و بازدارنده مؤثر بر ارتقاء گردشگری سلامت کشورسارا فرجادمند,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/06/31 

- بررسی شاخص های موثر بر اشتراک(تسهیم) دانش در میان دانشجویان دوره های آموزش الکترونیکی(مطالعه موردی:مرکز آموزش های الکترونیکی دانشگاه تهران)احسان کریمی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/04/28 

- بررسی نقش تبلیغات بر نگرش و تمایل به خریدفاطمه شفیع رعیت,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1389/03/31 

- بازاریابی میان فرهنگی، با رویکرد  تجزیه و تحلیل فرهنگ‌های سطحی و عمیق (الگوی ادوارد هال) در طراحی وب‌سایت‌های اینترنتیاحسان فکار,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1388/12/15 

- بررسی استراتژی بازاریابی در مدیریت شعب بانک کشاورزی استان قزوینپریسا مظفری مهر,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1388/12/04 

- بررسی و شناسایی عوامل موثر برگرایش مصرف کنندگان به کالاهای غیر رسمی با تاکید بر گوشی تلفن همراهمحمدتقی طهرانچی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1388/08/16 

- ارزیابی اثربخشی تبلیغات صنعت بیمه در زمینه بیمه مسئولیت حرفه ای پرستارانسحر مواهبی طباطبائی,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1388/07/15 

- بررسی تاثیر سیستم توزیع و فروش بر مبنای سفارش (Presale) بر رضایت خرده‌فروشان   (مطالعه موردی زمزم تهران  )غلامرضا شبانی خفری,سیدابوالقاسم میراکارشناسی ارشد، 1388/06/31 
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