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- طراحی مدل جهت بررسی نقش تکنولوژی واقعیت افزوده در بازایابی مفهومی با رویکرد پویایی سیستم، سمیرا شفیعی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1400/6/30 

- طراحی مدل مناسب برای اکوسیستم کارآفرینانه استارتاپ های حوزه IT درافغانستان ، محمد امین عسکری، حمیدرضا ایرانی، دکتری،  1400/6/10 

- توسعه مدل سنجش عوامل کشش موثر بر قصد استفاده از تجارت اجتماعی ، مسلم ابراهیمی تبار، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1400/4/15 

- شناسایی و اولویت بندی عوامل  موفقیت در مراکز آموزشی خلاقیت و استعدادیابی کودکان، ابتسام جیرات، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1400/11/24 

- تاثیر ویژگی های استفاده از شبکه های اجتماعی و عوامل تجارت اجتماعی بر تجارت اجتماعی با میانجی گری اعتماد (مورد مطالعه فروشگاه انلاین خانومی)، آرزو پیش دست، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1400/11/17 

- بررسی رابطه میان عزت نفس و قصد کارآفرینی در جوانان ، نقش میانجی ذهنیت کارآفرینانه، ساناز عرب، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1400/11/12 

- بررسی چالش‌های اقامت گاه‌های بوم گردی و ارائه راهکارهای بهبود خدمات با رویکرد کارآفرینی، سهیل رضایی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1399/7/30 

- طراحی الگوی توسعه صنایع خلاق بر مبنای طبقه بندی در ایران، حمیدرضا پروازی شندی، حمیدرضا ایرانی، دکتری،  1399/5/6 

- ارایه چهارچوب انتخاب نمایشگاه به عنوان مکانیزمی برای ورود به بازار چین(مطالعه موردی صنایع دستی ایرانی)، مجتبی علیخانی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1399/12/5 

- تاثیر قابلیت رسانه های اجتماعی بر قصد خرید مشتریان با توجه به نقش میانجی  کاربران.  (مورد مطالعه: پیج اینستاگرامی باشگاه سلامتی پالادیوم اصفهان)، امیرعلی رهنما، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1399/12/3 

- طراحی سیستم فازی عصبی - تطبیقی جهت ارزیابی تناسب گونه های خرده فروشی با ویژگی های محصول، حمیدرضا نژادعلی لفمجانی، حمیدرضا ایرانی، دکتری،  1399/12/20 

- استراتژی قیمت گذاری در دنیای دیجیتال (مطالعه موردی: صنایع دستی ایرانی)، سعید جیرودی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1399/12/19 

- آسیب شناسی بازار صادراتی صنایع دستی ایران (مورد مطالعه محصولات معرق)، رضا کریمی مهرانی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1399/11/19 

- نوع‌شناسی رویکردهای استراتژی رفتاری، سعید داوری، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1399/11/19 

- تدوین استراتژی بازاریابی برای شرکت سان آب پارس در صنعت آب‌شیرین‌کن صنعتی، احمد نجفعلی بیگی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1399/11/12 

- توسعه مدل توزیع همه کاناله گردشگری، نیما سلطانی نژاد، حمیدرضا ایرانی، دکتری،  1398/9/20 

- ارزیابی و تحلیل مهارتهای نرم کارآفرینی دربین نیروی کارایران، احمدرضا صادقی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1398/7/9 

- تدوین چارچوب نظام آموزشی شایستگی محور برای کارشناسان پشتیبانی فروش( مطالعه موردی شرکت همکاران سیستم)، مصطفی عبدی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1398/7/9 

- عارضه یابی جذب دانشجو در دانشگاه مجازی المصطفی(ص) از منظر بازاریابی، محمد مهدی محمدی تبار، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1398/6/12 

- بررسی محتوای تولید شده توسط گردشگران خارجی برای هتل های ایران، فرهاد اوغازیان، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1398/6/12 

- شناسایی و اولویت بندی عوامل موفقیت بازاریابی تئاتر در ایران، سیدامیرعباس مدرس مطلق، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1398/6/12 

- شناسایی و اولویت بندی فرصت های بالقوه صادرت گیاهان دارویی ایران به روسیه، طناز شیدایی اردستانی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1398/2/11 

- ارزیابی عملکرد بازاریابی شرکت‌های منتخب تولید روغن‌موتور و روان کننده‌ها در ایران، محمدامین علی آتشی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1398/11/23 

- عارضه یابی کانال های توزیع در خدمات گردشگری، سعید وحیدی کیا، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1398/11/23 

- موانع پیاده سازی مدیریت ارتباط با مشتری مبتنی برابر و راهکارهای رفع آن در شرکت های کوچک و متوسط ایرانی، اریا یعقوبی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1397/6/31 

- شناسایی و اولویت بندی  عوامل موفقیت بازاریابی فیلم در ایران، محمدمهدی مقدسیان، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1397/6/25 

- عارضه یابی سیستم توزیع داروهای فرآورده طب سنتی در ایران، علی عابدینی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1397/6/22 

- ارزیابی عملکرد بازاریابی شرکت های منتخب تولید کننده داروی گیاهی در ایران، محمدکاظم صوفی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1397/6/20 

- ارزیابی عملکرد بازاریابی شرکت های منتخب تولید کننده فراورده گوشتی در ایران، سعید فخری زاده مهابادی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1397/6/19 

- ارائه چارچوب موفقیت بازی گونه سازی، علیرضا حسینی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1397/12/15 

- تبیین و بررسی مدل پیشایندها و پسایندهای توازن کار و زندگی (مورد مطالعه شرکت ملی گاز ایران)، محرم عباسی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1396/7/2 

- شناسایی و میزان اهمیت ابعاد بومی بازاریابی پایدار در شرکت کیسون، فرزاد محمودی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1396/6/26 

- ارائه چارچوب اثر بخشی همزمان تبلیغات آنلاین و آفلاین، ابوالفضل منتظری هدش، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1396/6/26 

- بررسی رابطه میان فلات زدگی مسیر شغلی و رفتار شهروندی سازمانی (مورد مطالعه بانک شهر استان قم)، مریم فلاح، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1396/11/17 

- بررسی تاثیر چرخه زندگی بر انگیزه های سفر گردشگران خروجی ایرانی(مورد مطالعه گردشگران خروجی به کشور ترکیه)، سکینه حمزه زاده، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/7/7 

- طراحی مدل فرآیندهای CRM عملیاتی برای یک فروشگاه بر خط با تاکید بر قابلیت های وب سایت، محسن نوروزی اقبالی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/7/13 

- طراحی کمپین تبلیغاتی برای معرفی فرش دستباف کاشان در بازارهای داخلی ایران، محمد کریمیان راوندی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/7/12 

- ارزیابی ارتباطات یکپارچه بازاریابی(مورد مطالعه:شرکت های صنایع تجهیزات پزشکی)، امیر تاجیک، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/6/31 

- بررسی تاثیر برند کارفرما بر نگهداشت کارمندان با دو متغیر میانجی عجین شدن و رفتار شهروندی سازمانی ، مهدی رضادوست چهارده، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/6/28 

- بررسی عوامل موثر بر نوآوری در صنعت گردشگری، رعنا قنبرزاده کرده ده، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/6/23 

- شناسایی و اولویت بندی معیارهای موفقیت وب سایت های آموزشی در ایران، زهرا عبدلله زاده، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/6/16 

- شناسایی و اولویت بندی عوامل سازمانی موثر بر خلق دانش فردی، دانیال رضائی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/6/16 

- ارائه چارچوبی برای ارزیابی آمادگی سازمانی پیاده سازی انبار داده، مریم عسکری، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/1/31 

- شناسایی و الویت بندی عوامل موثر بر تعیین استراتژی ارتباطات یکپارچه بازاریابی برای شرکت های دانش بنیان، مهرداد صادقی پوردامغانی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/28 

- شناسایی و الویت بندی مولفه های آمادگی بکارگیری بازاریابی محتوا در شرکتهای ایرانی، محمدرضا سلطانی نوید، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/27 

- شناسایی و رتبه بندی موانع پذیرش شهروند شرکتی در کسب و کارهای صنعت گردشگری، مولود جمشیدزاده، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/27 

- شناسایی عوامل موثر بر اثر بخشی بازاریابی خیرخواهانه، مرضیه مختاری پویا، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- شناسایی عوامل موثر بر کیفیت خدمات پس از فروش با توجه به سود بلند مدت شرکت و تحلیل آن با روش سیستم های پویا، امیر شکوهی نیا، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- رتبه بندی واحدهای علمی مدیریت و حسابداری دانشگاههای برتر ایران با به کارگیری تکنیک های تصمیم گیری چندمعیاره، مریم عبدلی مسینان، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- اثر چارچوب قیمت بر ادراک مصرف کنندگان از قیمت گذاری پویا، مرجان آسیائی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- شناسایی عوامل موثر بر سردرگمی خریداران در وب سایت های گردشگری، سمیه صمدی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- D eveloping A Model of Brand Equity in B2B S etting and Measuring the Brand Equity، مصطفی بهنامه، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/19 

- توسعه مدل ارتباطی ارزش ویژه برند در شرکتهای صنعتی و سنجش بخش ارزش ویژه برند، مصطفی بهنامه، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/19 

- توسعه مدل ارتباطی ارزش ویژه برند در شرکت‌های صنعتی یا B2B و سنجش بخش ارزش ویژه برند، مصطفی بهنامه، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/19 

- ارائه چارچوب اثربخشی بکارگیری فرآیند خلق مشترک در سازمان، حدیث پیرداده بیرانوند، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/17 

- رابطه بازاریابی تجربی با رفتار مصرف کنندگان محصولات ورزشی، جواد شفیعی ده آبادی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/14 

- تبیین ویژگی های سازمان سازمان مشتری محور بر اساس مدل ستاره ای گالبرایت، امین رفیعی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/11/13 

- شناسایی و اولویت بندی عوامل سازمانی موثر بر رفتارهای انحرافی، سمیرا محمود روشن ضمیر، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1395/10/8 

- شناسایی و رتبه بندی ابزارهای برند سازی اینترنتی با استفاده از تکنیک های MCDM (مطالعه موردی:خرده فروشی های اینترنتی)، فاطمه نیک نژاد، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1394/6/24 

- بررسی عوامل تاثیر گذار بر تمایل به استفاده از فناوری NFC، مرضیه یزدی حسینی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1394/12/6 

- شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر خرید ناگهانی در فروشگاههای بزرگ(مورد مطالعه:فروشگاههای بزرگ مواد غذایی در سطح استان قم)، علیرضا افسری، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1394/11/6 

- شناسایی بهترین روش بخش بندی بازار پوشاک زنانه، زهرا عفیفی راد، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1394/11/28 

- بررسی اثر بخشی روابط عمومی بانک ملت، ریحانه زارعی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1394/11/13 

- بررسی تاثیر تبلیغات در نقطه خرید بر قصد خرید مصرف کننده از طریق(واسطه)ارزش ویژه برند مشتریان در فروشگاه های زنجیره ای شهر اراک، حسین خسروی انجدانی، حمیدرضا ایرانی، کارشناسی ارشد،  1394/10/1 
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