
 به نام خدا   
 

 01/04/1403در تاریخ شده ، به روز رسانی دانشگاه تهران 24پایه دانشیار  ،ئیانداتیس خواجهآکادمیک رزومه 

 khajeheian@ut.ac.ir ت الکترونیک:سپ ،09121908648همراه:  .در آبادان 1357فرزند عبدالرضا، متولد 

 تحصیلی پیشینه (الف

و تغییر  (PSB) های عام المنفعهخبرگزاری»عنوان طرح پژوهشی: . در دانشگاه آلبورگ دانمارک )پسا دکترا( دوره تکمیلی دکترای تخصصی

 «های اجتماعی و محتوای کاربرساختهاز تولید به توزیع از طریق شبکه انتقالپارادایم در بازار مخاطبان: 

های دیجیتال سازی نوآوریچارچوب تجاری»پایان نامه: عنوان . دانشگاه تهراندانشکده مدیریت  ،مدیریت رسانهشته در ر ی تخصصیادکتر

 «ایکارآفرینان رسانه

های کسب شناسایی فرصت»نامه: پایان. دانشگاه تهراندانشکده مدیریت در رشته مدیریت کارآفرینی، گرایش کسب و کار جدید،  کارشناسی ارشد

 «صنعت اسباب بازی کشورو کار در 

  دانشگاه علامه طباطباییدانشکده حسابداری و مدیریت مدیریت بازرگانی، رشته در  کارشناسی

 ب( پیشینه تدریس آکادمیک

تماعی، های اج، اقتصاد رسانه، مدیریت شبکه(: مدیریت رسانه99دانشیار از اسفند  -1395آبان استادیار از ) هیئت علمی تمام وقت: دانشگاه تهران

 ، بازاریابیمدیریت تبلیغات

 (: مدیریت رسانه، سطح سازمانی )مزو( 2016 ژولای -2014)آگوست استادیارآموزشی  :دانشگاه آلبورگ دانمارک

 لیالملای بین، بازاریابی رسانهالمللیهای بینمدیریت رسانه(: 2016فوریه  -2015)ژانویه استاد مدعو  :دانشگاه رسانه اشتوتگارت آلمان

 ای تدریسهای حرفهدوره( پ

 (2014) دانمارک ، دانشگاه آلبورگPedagogy for University Teachers «برای مدرسان دانشگاهفن تدریس »دوره 

دانمارک ، دانشگاه آلبورگ Problem-based learning, the AAU model «تدریس مسئله محور، مدل دانشگاه آلبورگ»دوره 

(2014) 
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 در دانشگاه تهرانرایی و سازمانی اجهای سمتت( 

 ا کنون(ت 1403نماینده هیئت اجرایی جذب اعضای هیئت علمی دانشگاه تهران در دانشکده مدیریت کسب و کار )از خرداد 

 (تا کنون 1402ور شهری 22 )ازدانشکده کسب و کار دانشکدگان مدیریت  «مدیریت رسانه و ارتباطات کسب و کار»آموزشی مدیر گروه 

 (تا کنون 1402تیر و شورای ورزش دانشگاه تهران )از عض

 (تا کنون 1402از شهریور در شورای آموزشی و پژوهشی )دانشکدگان مدیریت نماینده ویژه ریاست 

 تا کنون( 1402مرداد  14)از الملل دانشکدگان مدیریت دانشگاه تهران مشاور امور بین

 تا کنون( 1403)از فروردین ای دانشکدگان مدیریت آزاد و حرفه هایآموزشو نظارت بر گذاری عضو شورای سیاست

اطع در مق) «انهمدیریت رس»و  مقطع کارشناسی(در ) «مدیریت کسب و کار»و  «مدیریت بازرگانی»های رشته یدرسهای برنامهعضو کمیته بازنگری 

 کارشناسی ارشد و دکتری( 

 (کنون تا 1402آبان  2 )ازریزی و نظارت آموزشی نماینده کمیسیون مدیریت در شورای گسترش، برنامه

 (1402آبان  2تا  1400اسفند از ) ریزی و نظارت آموزشینماینده کمیسیون علوم اجتماعی و رفتاری در شورای گسترش، برنامه

 (1402مرداد  14تا  1400آذر  9از )معاون پژوهش و فناوری دانشکده مدیریت دانشگاه تهران 

 (1400 تا آبان 1400 خرداداز )الملل دانشگاه تهران اعضای هیئت علمی و دانشجویان بینمعاون اداره کل 

 (1398 -1397) گذاری دانشگاه تهرانالملل سازمان توسعه و سرمایهمشاور امور بازاریابی بین

 ث( افتخارات آکادمیک

 (2023ستانی المپیاد )چالش زمبرنز  4نقره و  1کسب و  2022شرکت کننده در المپیاد زمستانی اقتصاد دانشجویی استاد راهنمای تیم 

 ( 1402جشنواره ) 1397-1401 پنجساله استاد برگزیده آموزشی دانشگاه تهران در بازه زمانی

 (1400جشنواره دانشگاه تهران )الملل جشنواره بینبرگزیده استاد 

 (1397دیجیتال ) هایبازی هایالمللی پژوهشبینکنفرانس اولین جایزه بهترین مقاله 

 پیشینه پژوهشی( ج

 (1400)از  دانشکده مدیریت دانشگاه تهران« های مدیریت رسانهبررسی»علمی دبیر تخصصی و عضو هیئت تحریریه نشریه 

  (1401)از  ایدانشگاه فتی حرفه« اقتصاد سیاسی ورزش»عضو هیئت تحریریه نشریه علمی 

 (1402از دانشگاه آزاد اسلامی واحد میاندوآب )« ارتباطاتروانشناسی »عضو هیئت تحریریه نشریه علمی 

 (2019از ) دانشگاه آلبورگ دانمارکنشریه علمی انتشارات ، Nordic Journal of Media Managementسردبیر ژورنال 
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 Value Chain Innovations inبا عنوان  International Journal of Emerging Marketsسردبیر شماره ویژه ژورنال 

Digital, Social Media, and Mobile (DSMM) Commerce  و رنک  2نمایه شده در وب آف ساینس ) ضریب تاثیرQ2 و ،

 (2020اسکوپوس )

 Innovation and Economics of Internationalبا عنوان  Eurasian Business Reviewسردبیر شماره ویژه ژورنال 

Markets  و رنک 2دارای ضریب تاثیر ،Q1 (2017) ،2، شماره 7، سال و اسکوپوس 

ر دنمایه شده  Entrepreneurship and Innovation in Service Economyبا عنوان  AD-ministerسردبیر شماره ویژه ژورنال 

 (2017وب آف ساینس )امرجینگ ایندکس 

 (1398تا  1394مهرماه  مدیریت رسانه )ازاروپایی من در انج (Emerging Media Markets)« ای نوپدیدبازارهای رسانه»مدیر گروه پژوهشی 

 (1392تا بهمن  1391مرکز ملی مطالعات جهانی شدن )از اردیبهشت « رسانه و جهانی شدن»پژوهشگر ارشد در گروه 

  2016و  2015، 2014های خبری جهانی نوآوری در رسانه مطالعهپژوهشگر همکار در 

 کتابتالیف و تدوین ( چ

6) Platform Business Models and Strategies - Co-Creation of Business Value in the Sharing 

Economy, Springer, 2024 (in Press) 

گری داتیس جریمبه پروژه ملی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی خروجی ، «پیشهفرهنگ»جلدی مشاغل فرهنگی و هنری شش ( دانشنامه 5

 )در دست انتشار( ئیان و سیاوش صلواتیانخواجه

 1398. انتشارات ادیبان روز، "های اجتماعی و کسب و کارهای پلتفرمیدرآمدی بر مدیریت شبکه"( 4

3) “Teaching Media Management: A curriculum development”, Media xxi publisher, 2019.  

2) “Competitiveness in Emerging Markets: Market dynamics in the age of disruptive 

Technologies”, Springer, 2018 

 1394صدا و سیما،  ، انتشارات دانشگاه”مدیریت رسانه: رویکرد مدیریت زنجیره ارزش“ (1

  ( ترجمه کتابج

 1398، شگاه فرهنگ و ارتباطاتپژوه، انتشارات ”اقتصاد رسانه“  (2

 1397، ادیبان روز، انتشارات ”کسب و کار تفکر بازی برای تحول: وارسازیبازی“  (1

 :)به زبان فارسی( علمیدر نشریات منتشر شده  یهاهمقال( خ

 100-69 ،3ه شمار ،34ره دونشریه رسانه،  ،«وکار موسسه مطبوعاتی و روزنامه همشهریتجزیه و تحلیل راهبردی مدل کسب»( 29

های پوشاک در العه: آگهیهای اجتماعی )مورد مطارزیابی عوامل انگیزاننده کلیک کاربران بر تبلیغات بنری در رسانه»( 28

 39-13، 89، شماره 29دوره  های مدیریت راهبردینشریه پژوهش، «اینستاگرام(
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ه انه جامعرسنشریه ، «طراحی مدل مدیریت راهبردی رسانه با رویکرد ارتقای سرمایه اجتماعی در رسانه های اجتماعی» (27

 209-181 صص، 47، شماره 12،  دوره فرهنگ

ات انتخاباتی )مورد مطالعه: کارزارهای تبلیغ ای در کارزارهای تبلیغات انتخاباتیهای ترکیب رسانهولفهشناسایی م ( »26

 )پذیرفته شده و در انتظار چاپ( و ارتباطات یمطالعات فرهنگمجله ، «مجلس شورای اسلامی در شهرستان رشت(

 244-221، 14، شماره 7، دوره 22 نامه علم سنجیپژوهش، «خلاقهای جهانی حوزه صنایع سنجی پژوهشتحلیل کتاب ( »25

ای ارتباطات و رسانه، تهرش، مطالعات میان«ارائه چارچوبی از سیاستگذاری کسب و کارهای پلتفرمی و منافع عمومی در ایران( »24

 .91-67 ص، 13، شماره 4دوره 

 .101-89، 2، شماره15ای )ترجمه(، دوره نشریه مطالعات رسانه ،«های مفهومیچهار رویکرد به مقاله»( 23

، فصلنامه «فارس خبرگزاری منفارس سامانه مطالعه، مورد خبری؛ هایرسانه در ارزش آفرینیهم برای یمدلارائه »( 22

 .60-39، 1، شماره13ای در علوم انسانی، دوره مطالعات میان رشته

ای هپژوهش، «های صنعتی: باشگاه مشتریان به عنوان پلتفرم درگیرسازی مخاطبای در سازمانکارآفرینی رسانه»( 21

 .38-13، ص 76، شماره 26مدیریت راهبردی، دوره 

 .148-123 ،23ره ، شماهای نوینمطالعات رسانه، «گذاری بومیان دیجیتال ایرانی در اینستاگرامها و الگوهای هشتگانگیزه( »20

های فوتبال باشگاههای درآمدزایی ای برای توسعه مدلای بازیکنان فوتبال به عنوان پایهسازی ارزش رسانهمفهوم»( 19

 .42-27 ص ،29، شماره 8های ورزشی، دوره ، مدیریت ارتباطات در رسانه«ایران

های وهشپژ، «یهای شبکه اجتماعکاوی در کلان دادهالگوی رفتاری نسل بومیان دیجیتال ایرانی در اینستاگرام: یک داده( »18

 32-9، ص 1، شماره 27، دوره ارتباطی

، 9دوره ، نیوم انسا، ابتکار و خلاقیت در عل«پردازی خلاقانه برای تولیدات نمایشی صداوسیماسپاری ایدهمعطراحی فرایند ج»( 17

 230-189، ص 3شماره 

 69-47، ص 3، شماره 30دوره  ،«رسانه»فصلنامه  ،«ها: ارائه چارچوبی مفهومیدرگیرسازی مخاطب در رسانه( »16

دوره   زشی،یریت ورفصلنامه مطالعات مد، «ای بازیکنان لیگ برتر فوتبال ایرانش رسانهارائه مدلی نظری برای شناسایی ارز( »15

  34-15، ص 57، شماره 11

 ات فرهنگفصلنامه مطالع ،«اسای بیماری امهای خبری در بازنمایی رسانهرسانه و سلامت: شناسایی و تحلیل چارچوب»( 14

 88-67، ص 46 ه، شمار20، سال ارتباطات

 طالعاتمفصلنامه  ،«سعه کارآفرینی رسانه ای سازمانی با استفاده از درگیرسازی مخاطب در پلتفرمهای اجتماعیتو»( 13

 69-59، ص 1، شماره 14ای، دوره رسانه

http://jiscm.iribu.ac.ir/article_140010_cc4e69a266945e0a745acc1d2ef6eb0f.pdf
http://jiscm.iribu.ac.ir/article_140010_cc4e69a266945e0a745acc1d2ef6eb0f.pdf
http://www.isih.ir/article_362_db94b932885e8bff3a607ab6d9145a7c.pdf
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عت های اجتماعی در صنهای درگیرسازی مخاطبان مبتنی بر رسانهگیری عملکرد پلتفرمهای اندازهشناسایی سنجه»( 12

 57-47، ص 4، شماره 13ای، دوره فصلنامه مطالعات رسانه «خودروسازی کشور

، دوره های ارتباطیفصلنامه پژوهش ،«های هوشمند تلفن همراهوکار سازمان صداوسیما بر بستر گوشیطراحی مدل کسب»( 11

 102-67ص ، 95، شماره 25

نامه ، فصل«(1395ماه )در بهمن وزستانخ استان برق گسترده یهایخاموش حادثه یارسانهبازتاب : بحران و رسانه»( 10

 299-279، ص 3، شماره 8دوره دانش پیشگیری و مدیریت بحران، 

 اصفهان ای )مطالعه موردی: روزنامههای رسانهشناسایی عوامل تأثیرگذار در پرورش کارآفرینی سازمانی در سازمان»( 9

 160-143، ص 1391، زمستان89ماره ، فصلنامه رسانه، ش«زیبا(

زار های نوین بر باای: بررسی تحولات ناشی از ورود رسانهچالشهای مدیریت تلویزیون در عرصه تبلیغات رسانه»( 8

 186-165 ، ص1391، بهار 86، فصلنامه رسانه، شماره «های تلویزیونیآگهی

، («ای چند موردیالعهای ایران )مطهای کارآفرین رسانههای دیجیتال در شرکتسازی نوآوریچارچوبی برای تجاری»( 7

 . 88-71 ص، 1391، بهار 11، شماره4نشریه مدیریت بازرگانی، دوره

هم، شماره ال دوازدسفصلنامه دانش انتظامی،  ،«های جمعی با رویکرد پیشگیرانهتبیین مدل ارتباطاتی نیروی انتظامی و رسانه»( 6

 .81-55 ص ،49ماره پیاپی چهارم، ش

ی، شماره ت راهبردفصلنامه مطالعات مدیری، «سازی نوآوریهای دیجیتالبردی بازار رسانه برای تجاریتبیین نظام مدیریت راه»( 5

 . 265 -236ص، 4

، بهار 65فصلنامه پژوهشهای ارتباطی، شماره  ،«ها، فرایند و حوزه عملای: شناسایی مؤلفهگذاری رسانهمشیسازی خطمفهوم»( 4

 40 - 11 ص، 90

 در صنعتکارآفرین: بررسی عوامل سازمانی موثر در ایجاد و انتقال دانش کوچک و شرکتهای مدیریت دانش در »( 3

 . 46 - 27ص ، 1390، بهار 11، فصلنامه توسعه کارآفرینی، شماره «انفورماتیک ایران

، بهار و 4، شماره2ه مدیریت بازرگانی. دور نشریه، «های بازرگانی در رسانه ملیهای تأثیر بر مخاطب برای آگهیطراحی سنجه»( 2

 . 72 -53ص، 1389تابستان 

 - 11ص ، 88زمستان ، 60، فصلنامه پژوهشهای ارتباطی، شماره «طراحی مدل تعاملی مدیریت رسانه با فنآوریهای نوین ارتباطی»( 1

36.  

 انگلیسی(به ) المللیبینآکادمیک های پژوهش( د

2023: 
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26) “User engagement in social network platforms: what key strategic factors determine online 

consumer purchase behaviour?”, Economic Research-Ekonomska Istraživanja, 1(36), (JCR Q2-

ranked, Impact factor: 3.080) 2656-2687. 

2022: 

25) “Media Platforms as Blockholes of Information: App Economy and Burial of User-Generated 

Content”, Iranian Journal of Information Processing and Management (38), 65-80. 

2021: 

24) “A SEM-NCA Approach towards Social Networks Marketing: Evaluating Consumers’ 

Sustainable Purchase Behavior with the Moderating Role of Eco-Friendly Attitude”, International 

Journal of Public Health and Environmental Research, 18(24), 13276 (JCR Q1-ranked) 

23) “How to compose a media mix to win an electoral campaign? proposing a framework for 

political marketing”, Ad-minister, 39, pp.163-194 (ESCI) 

22) “Political economy of media: An income-expense analysis of state aids to Iranian 

newspapers”, Ad-minister, 39, pp.97-120 (ESCI) 

21) “Media Branding and Value Co-Creation: Effect of User Participation in Social media of 

Newsmedia on Attitudinal and Behavioral Loyalty”, European Journal of International 

Management (JCR Q3-ranked/ Scopus)  

20) “Proposing a New Model for Shopping Centre Attractiveness Assessment by a Combination of 

Structural Equation Modelling (SEM) and Additive Ratio ASsessment (ARAS)”, Current Issues in 

Tourism 24(11)1542-1560 (JCR Q1-ranked / Scopus) 

2020: 

19) “Investigating the Role of Customer Co-Creation Behavior on Social Media Platforms in 

Rendering Innovative Services”, Sustainability 12(17)6926 (JCR Q2-ranked / Scopus)  

18) “Digital Games Get Viral on Social Media: A Social Network Analysis of Pokemon Go in 

Twitter” International Journal of Web Based Communities, 16(3), 262-278 (Scopus). 

17) “A Conceptual Framework for Value Co-Creation in Service Enterprises (Case of Tourism 

Agencies)”, Sustainability, 12(1):1-21 (JCR Q2-ranked/ Scopus) 

16) “Place Branding and Moderating Role of Social Media”, Current Issues in Tourism, 23(14): 

1723-1731 (JCR Q1-ranked/Scopus)  

2019: 

15) “Does Employee Innovation Mediate the Relationship between Employee Performance and 

Relationship Marketing? An ICT-Based Case”, World Review of Entrepreneurship Management 

and Sustainable Development, 15(6), 700-718 (Scopus/ BFI/ABDC)  

14) “Corporate Media Entrepreneurship in Public Service Broadcasts: An exploratory Study of 

IRIB use of External Innovations”, Ad-minister, No 34, pp 101-118 (ESCI) 

13) “Qualitative Methods in Media Entrepreneurship Research: Clarification of the terms 

Framework, Model and Pattern”, Ad-minister, No 34, pp 15-34 (ESCI) 

https://publicaciones.eafit.edu.co/index.php/administer/article/view/7176
https://publicaciones.eafit.edu.co/index.php/administer/article/view/7176
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12) “Social Norms and Entrepreneurial act: The Mediating Role of Opportunity Confidence”, 

Sustainability 11(1), 158: 1-8 (JCR Q2-ranked/ Scopus) 

2018: 

11) “Effect of Social Media on Child Obesity: Application of Structural Equation Modeling with 

the Taguchi Method”, International Journal of Environmental Research and Public Health, 15(7): 1-

22. (JCR Q1-ranked/ Scopus) 
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