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- Audience Commodification: A Source of Innovation in Business Models. Khajeheian Datis (2016)., Technology Innovation Management Review, 6(8), 40-47.
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- ارائه چارچوب تاب آوری برند پلتفرم ها در مواجهه با ریسک و بحران برند: مورد مطالعه پلتفرم های مبادله ای «مشتری به مشتری»، سعید قنبری، داتیس خواجه ئیان، دکتری،  1400/7/11 

- ارائه مدلی برای نوآوری مدل کسب و کار پایدار درعصر دیجیتال، محمد کارگرشورکی، داتیس خواجه ئیان، دکتری،  1400/7/11 

- درگیر سازی مخاطبان رسانه‌های خبری در شبکه‌های اجتماعی با روش داده‌کاوی، مریم فرزامی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1400/6/31 

- تاثیر کانال های توزیع چند گانه بر وفاداری مشتری با میانجی گری ارزش ادراک شده (مطالعه موردی: صنف پوشاک تهران)، نازنین حبیب زاده بیژنی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1400/6/31 

- شناسایی عوامل حیاتی موفقیت در مدیریت تماشای سینمای ایران بر مبنای نظریه اقتصاد تجربه ، محمد حمزه زاده، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1400/6/29 

- بررسی تاثیر تفاوت‌های زمینه‌ای پلتفرم‌های رسانه‌های اجتماعی در درگیرسازی کاربران، فاطمه میرزانورعلی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1400/11/30 

- بررسی تاثیر امکان پذیری‌های شبکه‌های اجتماعی بر میزان درگیرسازی کاربران، زهرا فلاحت پیشه، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1400/11/30 

- شناسایی فرصتهای کارآفرینی رسانهای در پلتفرم های رسانه های اجتماعی در پاکستان، علی اصغر رضا، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1400/11/30 

- تحلیل درگیری مخاطب با برند خرده‌فروشی آنلاین در توییتر: مطالعه موردی اجتماعات برند دیجی‌کالا، امیرحسین آقایی نهری، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1400/11/30 

- طراحی مدل کسب‌و‌کار یک رسانه خبری پلتفرمی بر اساس مدل کسب‌وکار یکپارچه ویرتز، کسری زاهدی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1400/11/26 

- ارئه مدل بازاریابی نوآورانه در صنعت نوشیدنی ایران، سید محمد حسین شکروی، داتیس خواجه ئیان، دکتری،  1400/11/18 

- پیش بینی درآمدهای گیشه فیلم با بهره گیری از شبکه های عصبی عمیق، بهاران قیاسوند، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1399/7/30 

- ارائه مدل پیشایندهای محرک نوآوری از شبکه های اجتماعی در شرکت های نوپا با استفاده از مدل ساز ی ساختاری تفسیری، مژگان ابوطالبی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1399/7/23 

- بررسی ساختار کلی  پایپلاین و عوامل موثر برآن در شرکتهای فعال در صنایع خلاق (مورد مطالعه شرکتهای جلوه های بصری ، پویانمایی سه بعدی)، محمدرضا میرزایی فرد، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1399/6/30 

- طراحی الگوی توسعه صنایع خلاق بر مبنای طبقه بندی در ایران، حمیدرضا پروازی شندی، داتیس خواجه ئیان، دکتری،  1399/5/6 

- ارائه مدل هم آفرینی ( خلق مشترک ) ارزش در رسانه های خبری(مورد مطالعه : سامانه فارس من خبرگزاری فارس )، علی بیات سیدشهابی، داتیس خواجه ئیان، دکتری،  1399/12/23 

- شناسایی و ارزیابی عوامل حیاتی موفقیت در عملکرد بازاریابی تاثیرگذاران رسانه اجتماعی در اینستاگرام، فاطمه کاظمی جوبنی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1399/12/11 

- بررسی تاثیر نوع کالای موجود و پلتفرم شبکه اجتماعی بر روی خرده فروشی های آنلاین در ایران، علیرضا باوفا، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1399/11/21 

- نوع شناسی اخبار جعلی در شبکه های اجتماعی و تاثیر آن ر وایت کاربران از مصرف برندها، عمادالدین رحمانیان کوشککی، داتیس خواجه ئیان، دکتری،  1399/11/20 

- بررسی تاثیر خصوصیات تبلیغات رسانه های اجتماعی بر قصد خرید مصرف کنندگان، محمدامیر تمدن، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/7/2 

- شناسایی عوامل موثر بر برندسازی برنامه های رادیو ، حامد تقی زاده بهجتی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/6/31 

- ارائه ی مدلی برای درگیرسازی مشتریان برای بهبود طراحی خدمات آنلاین در شبکه اینستاگرام، مریم ساعدی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/6/30 

- بررسی تاثیر خودپنداره بر قصد بازنگری و شدت استفاده از شبکه های اجتماعی بین مشتریان (مطالعه ی موردی سامانه مقایسه و خرید آنلاین بیمه ، بیمیتو)، عذرا حاجی اقالو، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/6/26 

- ارائه مدل هم آفرینی سازمان های رسانه ای دولتی بامنابع خلاق خارج ازسازمان، حورا صمدی مشهدی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/6/26 

- شناسایی ظرفیت های رسانه های اجتماعی باهدف توسعه کارآفرینی زنان(مطالعه موردی:اینستاگرام)، مریم شمسایی نیا، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/6/26 

- توسعه مدل کارآفرینی استراتژیک رسانه ای  درشرکت های کارآفرین فعال درصنایع خلاق(موردمطالعه:بازی های دیجیتال،اپلیکیشن هاوانیمیشن)، اسماعیل نوروزی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/6/26 

- شناسایی آمیخته رسانه ای درجهت جلب توجه گردشگران چینی برای ورودبه ایران(موردمطالعه شرکت خدمات گردشگری نیهاپرشیا)، مهدی حاجی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/11/29 

- ارائه مدل کسب و کار برای رقابت پذیری موسسه همشهری، محسن مسجدجامعی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/11/29 

- ارائه مدل کسب و کار باشگاههای فوتبال بر اساس برندینگ رسانه ای، مهناز جهاندوست، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/11/27 

- تدوین راهبرددرگیرسازی مخاطب درصنایع خلاق بارویکرد هم آفرینی درپلتفرم های اجتماعی، محمود جمالی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/11/21 

- شناسایی ورتبه بندی عوامل حیاتی (CSF)مدل های کسب وکار درصنعت فیلم مستند، سپیده توئمی منصوری، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/11/21 

- ارائه یک نظام درگیرسازی مخاطب محور برای هم آفرینی درشبکه اجتماعی، بیتا آصفی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1398/11/15 

- ارائه مدل شناسایی ارزش رسانه ای بازیکنان لیگ برترفوتبال ایران، مرجان بصیرت، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/7/16 

- آسیب شناسی شیوه های آموزش منابع انسانی درصنایع خلاق موردمطالعه :خبرگزاری صداوسیما، علی حاج محمدی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/6/31 

- نقش حمایت اجتماعی وکیفیت رابطه درایجادارزش مشترک نشان تجاری ازطریق استفاده ازشبکه های اجتماعی، سعید رضایی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/4/5 

- شناسایی عوامل موثربرفروش مستندسیاسی-اجتماعی ایرانی ، زینب فتحی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/2/15 

- مقایسه تطبیقی نظام های مدیریت رسانه درکشورهای سوریه وایران موردمطالعه خبرگزاری ها، فاطمه همه، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/11/9 

- شناسایی عوامل موثردرترکیب رسانه ای کمپین های تبلیغات انتخاباتی(موردمطالعه کمپین های انتخاباتی شهررشت)، یاسر علیجانی پورحسینی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/11/8 

- شناسایی عوامل موثربراثربخشی کمپینهای ترویج فرهنگ شیعی درشبکه های اجتماعی، عباسعلی طهرانی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/11/30 

- ارزیابی عوامل انگیزاننده کلیک مخاطب برتبلیغات بنری در رسانه های اجتماعی (مورد مطالعه : آگهی های پوشاک در ایستاگرام )، مهسا بقایی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/11/28 

- تدوین استراتژی رسانه ای نیروی انتظامی جمهوری اسلامی ایران در مواجهه با بحران های اجتماعی، محمد کوثری، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1397/11/14 

- بررسی و اولویت بندی عوامل حیاتی موفقیت نوآوری باز در صنعت رسانه دیجیتال ایران ، محسن اسدی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1396/3/29 

- شناسایی مولفه های اثر بخش بودن بازاریابی موبایلی با رویکرد گیمیفیکیشن، مهشاد اینانلو، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1396/11/29 

- نقش شرکتهای واسطه (تسهیل گر) درکارآفرینی رسانه ای، محمدسجاد مزینی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1396/11/1 

- شناسایی شیوه های نوین تأمین منابع مالی برای خبرگزاری ها مورد مطالعه: خبرگزاری ایرنا، عرفان رنجبر، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1393/7/29 

- تحلیل شبکه اجتماعی کارآفرینان رسانه ای کشور در رسانه های اجتماعی با روش مردم نگاری شبکه ای (مورد کاوی: شرکت دانش بنیان درصنعت بازیهای رایانه ای  )، منا کاتبی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1393/12/16 

- شناسایی سبد تبلیغات رسانه ای اثربخش برای تبلیغات شرکت اپراتور تلفن همراه، سپیده ایرانی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1392/12/13 

- بررسی تطبیقی سرفصل دروس کارشناسی ارشد رشته مدیریت رسانه در ایران با دانشگاه های مجری آن در دنیا و یافتن تشابهات و تفاوتها، سارا صالحی، داتیس خواجه ئیان، کارشناسی ارشد،  1392/11/7 
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