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- تدوین چارچوبی برای سنجش اثرات گردشگری رویداد و به کارگیری آن در یک رویداد گردشگری، زهرا رشمیی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1398/11/29 

- « ارائه چارچوب تبلیغات اثربخش بر اساس آموزه های علوی» ، حسن رضازاده جویباری، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1398/11/29 

- تدوین چارچوبی برای سنجش عملکرد بازاریابی آژانس های گردشگری، رضا بیوک، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1398/11/23 

- بخش بندی بازار تامین سرمایه جمعی (مدل اهدا) بااستفاده از تحلیل خوشه ای، مجید آتشکار، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1398/11/16 

- بررسی اقدامات مرتبط در حوزه گردشگری در دوره‌های تاریخی و اسلامی ایران (با تکیه‌بر دوره‌های هخامنشی ،اشکانی ،ساسانی و دوره‌های اسلامی صفویه و قاجار) ، دنیا حیدری، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1398/11/16 

- « شناسایی عوامل مؤثر بر موفقیت بازاریابی کششی در گردشگری غذا» ، وحید حیدرپوردعویسرایی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1398/11/15 

- تدوین چارچوبی برای افزایش توصیه اپلیکیشن های تلفن همراه آسان پرداخت به دیگران، امید شهرابی فراهانی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1398/11/15 

- بخش بندی بازار گردشگری با استفاده از تحلیل خوشه ای(مورد مطالعه: گردشگران خارجی بازدید کننده از بازار قدیمی شهر تهران)، محمد نعمت پور، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/7/4 

- مطالعه و رتبه بندی عوامل موثر بر تجربه مشتری در استفاده از خدمات وبسایتهای رزو هتل، فاطمه عنیسی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/7/10 

- مطالعه عوامل موثر تمایل به استفاده از سیستم های پیشنهاد دهنده (مورد مطالعه: فروشگاه دیجی کالا)، محمد صادق امیری، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/6/26 

- ارائه مدلی برای تبیین پیشایندهای قصد استفاده از ارتباطات توصیه ای الکترونیک در خرید محصولات ارگانیک، مصطفی زندی نسب، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/6/25 

- شناسایی عوامل موثر بر تجربه کاربر از سیستم های پیشنهاد دهنده در محیط های آنلاین (مورد مطالعه دیجی کالا)، مهدی فرمانی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/6/21 

- شناسایی و رتبه‌بندی عوامل مؤثر بر پرداخت اضافه بها به گردشگری طبیعت‌گردی(موردمطالعه :کویر مصر)، محمد نوری پیله درق، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/6/21 

- پتانسیل های صادراتی ایران به کشورهای CIS و تعیین الگوهای تبلیغاتی مناسب برای حضور در آن ها، عرفان جبه دار، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/6/20 

- "تدوین چارچوب سنجش کیفیت خدمات هتل " ، محمد شیرمحمدی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/4/26 

- رتبه بندی عوامل کلیدی موفقیت وب سایت جاباما، بنفشه خلیلی پور، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/3/21 

- تاثیر پیشرانه های بازاریابی خرید سبز با بررسی نقش واسطه ای مسئولیت اجتماعی و تمایل به خرید سبز :مطالعه موردی شرکت امرسان ، جواد شعبانی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/30 

- نقش بازاریابی واکنشی و پیش نگرانه در نوآوری پایدار، تجاری سازی نوآوری و عملکرد پایدار شرکت (مطالعه موردی :شرکت های تولید کننده دارو، سیدمحسن طاهری تخته چوبی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/30 

- شناسایی ابعاد بومی ارزش ویژه برند سبز، معصومه کشاورزرضا، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/24 

- آسیب‌شناسی اثرات تبلیغات بازرگانی رسانه ملی بر توسعه کالاهای ملی، محمدعلی خیاط، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/24 

- اولویت بندی عوامل موثر بر استراتژی بازاریابی خدمات رفاهی نیروی هوایی ارتش جمهوری اسلامی ایران، محمد جعفری، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/23 

- مفهوم پردازی شیفتگی بر برند مقصد گردشگری، سارا خالقی مقدم، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/23 

- شناسایی و اولویت بندی فرصت‌های هم آفرینی برند گردشگری، افسانه شهرکی ازاد، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/2 

- تدوین چارچوب دو سطحی سنجش اثربخشی ارتباطات یکپارچه بازاریابی در محیط های آنلاین، عاطفه غفوری ورزنه، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/2 

- توسعه چارچوب عملیاتی  برای سنجش کیفیت خدمات ادراک شده در مدارس فوتبال شهر تهران، فاطمه فریدونی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/2 

- تدوین چارچوب عوامل موثر بر نادیده گرفتن تبلیغات اینترنتی، زهرا علاءالدینی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/2 

- ارائه چارچوب سه مرحله ای نقش تسهیلگر در توسعه گردشگری سلامت در شهر اصفهان، فاطمه جعفری، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/17 

- واکاوی مفهوم همخوانی خود پنداره مخاطب و بررسی اثر آن بر تمایل به خرید مجدد، بهاره عموئی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/16 

- مفهوم پردازی رفتار شهروندی گردشگر، مهرنوش فخیمی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1397/11/16 

- شناسایی و مفهوم پردازی  کیفیت تجربه مذهبی گردشگر(مورد مطالعه: گردشگران خارجی شهر قم)، احمد عباسی، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1396/5/9 

- بررسی تاثیر اطلاعات و ارائه دهندگان آن بر اتخاذ ارتباطات توصیه ای الکترونیک(مطالعه موردی: گردشگران خارجی سفر کرده به تهران)، امید عشریه، محمد غفاری، کارشناسی ارشد،  1396/11/25 
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