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- "بررسی تاثیر هوشمندی رقابتی در ایجاد مزیت رقابتی پایدار در صنعت نیروگاه (مطالعه موردی : شرکت مپنا بویلر"صادق رزمجو,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/12/08 

- تحلیل استراتژیک برنامه مدیریت پسماند های شهر تهران براساس روش زباله سوز و هاضماحمد بنوان,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/12/08 

- طراحی مدل سنجش رضایت شبکه توزیع و فروش (   DSI   )از شرکت مادر در صنعت خودرو: مورد مطالعه شبکه توزیع ایران خودرومیر مهدی میرآقایی فعال,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/11/29 

- تعیین و اولویت بندی عوامل کلیدی موفقیت در خدمات پس از فروش صنعت خودرو مطالعه موردی شرکت ایران خودروفریبرز زینالی,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/11/26 

- بررسی عوامل موثر بر پذیرش استفاده از نیروگاههای تولید همزمان برق و حرارت CHP(مولدهای کوچک) توسط مصرف کنندگان سازمانیمهدی مؤمنی,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/11/26 

- بررسی رابطه میان انواع روش های برونسپاری و وضعیت بروز ریسک در پروژه های فناوری اطلاعات بیمارستان ها و مراکز بهداشتی درمانی شهر تهراننرگس قاسمی,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/11/26 

- بررسی و رتبه بندی عوامل آمیخته بازاریابی در راستای افزایش سهم بازار بیمه بدنه خودرو در شرکت بیمه میهنمحمد مهدی عزیزی امیری,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/11/25 

- بخش بندی مشتریان پژو 206 با استفاده از روش تحلیل خوشه ای مطالعه موردی مشتریان شهر تهرانامیرحسین شاه حسینی,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/11/24 

- تدوین استراتژی های شرکتهای پیمانکاری بر اساس نظریه مبتنی بر منبع (RBT) - مطالعه موردی: شرکت عمرانی و صنعتی پارس گرماسیروس عزیزالهی,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/11/15 

- بررسی عوامل مؤثر بر فروش بیمه نامه های عمر از دیدگاه مدیران شرکت سهامی بیمه ایرانالهه جمشیدی مهر,علی حیدریکارشناسی ارشد، 1390/06/29 
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