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- طراحی چارچوب استقرار پرداخت همراه در ایران: رویکردی رفتاری. جعفری سید محمدباقر, کرد نائیج دکتر اسد ا..., سلطانی مرتضی, صفایی مریم (1402)., مدیریت فرهنگ سازمانی, 21(2).

- بررسی تأثیر عوامل درون‌سازمانی، بین سازمانی و بیرونی بر عملکرد صادراتی کسب ‌و کارهای فعال در منطقه آزاد تجاری-صنعتی بندر انزلی بر مبنای رویکرد مبتنی بر رابطه. هوشمند چایجانی میلاد, سلطانی مرتضی, اکبری محسن (1402)., پژوهش های علوم و فنون دریایی, 22(1).
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- Understating the model of consumer response to cause related marketing campaigns; a tool for catching people`s participation through companies. Soltani Morteza, Kordnaeij Asadollah, Ayoubi Yazdi Hamid (2019)., Scientific Journal of Rescue & Relief, 11(2), 92-102.
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- مدل داده بنیاد از فرایند مدیریت استعداد. دهقانان حامد, افجه علی اکبر, سلطانی مرتضی, جواهری زاده ابراهیم (1397)., فصلنامه پژوهش های مدیریت منابع انسانی, 10(34), 75-100.
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