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	· مقالات
- مطالعات نظام مند مدلهای کسب و کار باز. شاه حسینی محمدعلی, ملااحمدی فهیمه, گروسی مختارزاده نیما, کیماسی مسعود (1401)., کاوش های مدیریت بازرگانی, 15(30).

- ارایه مدل هم آفرینی ارزش در شرکت های دانش بنیان حوزه فاوا. حاجی حسینی مرتضی, شاه حسینی محمدعلی, نظری محسن, کیماسی مسعود (1401)., مطالعات مدیریت راهبردی, 1(2).

- بررسی تاثیر برندسازی شخصی سیاست مداران بر قصد شهروندان تهرانی  به رای دهی در انتخابات ریاست جمهوری در چارچوب بازاریابی سیاسی. آخ الصنایع مهدی, وارث سیدحامد, کیماسی مسعود (1401)., اندیشه مدیریت راهبردی, 15(3).

- تاثیر برندسازی شخصی سیاستمداران بر قصد شهروندان تهرانی به رأی دهی در انتخابات ریاست جمهوری در چارچوب بازاریابی سیاسی (مورد مطالعه : جمعیت پیشرفت و عدالت ایران اسلامی). آخ الصنایع مهدی, وارث سیدحامد, کیماسی مسعود (1401)., اندیشه مدیریت راهبردی, 16(33).

- شناسایی چارچوب انتخاب شریک اتحادهای ترفیع از طریق روش مرور نظام‌مند ادبیات. پرچمی سرقین مریم, اسفیدانی محمدرحیم, صادق محمدهادی, کیماسی مسعود,  شهریار عزیزی (1401)., فصلنامه مدیریت برند, 9(2), 115-138.

- توسعه مدلی برای سنجش کیفیت خدمات مشتریان فین تک ها با استفاده از رویکرد مرور نظام مند. حق جوی جوانمرد نسترن, کیماسی مسعود, شاه حسینی محمدعلی (1401)., تحقیقات بازاریابی نوین, 12(45), 189-216.

- شناسایی عوامل مؤثر بر همکاری بانک‌ها و فین‌تک‌ها با استفاده از مرور نظام‌مند ادبیات علمی. شاه حسینی محمدعلی, کیماسی مسعود, شامی زنجانی مهدی, حقیقی خواه مریم (1401)., مدیریت بازرگانی, 14(2), 199-227.

- طراحی مدلی برای فعالسازی برند داخلی در سازمانهای خدماتی از منظر فعالیتهای مدیریت منابع انسانی برندمحور (مطالعۀ موردی بانک ملت). جمالی شهرام, حمیدی زاده علی, کیماسی مسعود, یزدانی حمیدرضا (1401)., چشم‌انداز مدیریت دولتی, 13(1), 137-159.

- مدلسازی وضعیت حکمرانی خوب‌ الکترونیک در‌فضای کسب وکار‌ مجازی در‌ صنعت‌ بیمه. آبدارزاده پدرام, روشندل اربطانی طاهر, کیماسی مسعود, عقیلی سید وحید (1400)., مدیریت بازرگانی, 13(4).

- طراحی چارچوب توسعه محصول جدید با رویکرد بانکداری دیجیتال (نمونه‌پژوهی: بانک ملت). طجرلو علیرضا, انصاری منوچهر, دیواندری علی, کیماسی مسعود (1400)., مدیریت صنعتی دانشگاه تهران, 13(4), 559-579.

- ارائه چارچوبی متضمن شاخصهای مرتبط برای ارزیابی آمادگی بانک های تجاری جهت استفاده از فناوری بلاک چین با روش فراترکیب. خلیلی زهرا, کیماسی مسعود, عباسی جواد, شاه حسینی محمدعلی (1400)., فناوری اطلاعات و ارتباطات ایران, 13(49), 183-194.

- طراحی مدل جامع کاربردپذیری وب سایت بانکداری اینترنتی. شیبانی آزاد, کیماسی مسعود, هندیجانی روزا, ترکستانی محمدصالح (1400)., مطالعات مدیریت کسب و کار هوشمند, 9(36), 113-156.

- ماهیت شناسی بازاریابی رابطه ای سیاسی: مرور نظام مند. سیاری سروش, کیماسی مسعود, متقی ابراهیم (1400)., اندیشه مدیریت راهبردی, 15(29).

- جذب تماشاچیان تئاتر، مبتنی بر انگیزه ‎های جستجو و فرار: ارزیابی نقش تعدیل‏ کنندگی جنسیت. کیماسی مسعود, هرندی عطاءاله, روستایی منیژه (1400)., فصلنامه مدیریت برند, 8(2).

- اراﺋﻪ اﻟﮕﻮی ﻣﺪﻳﺮﻳﺖ رﻳﺴﻚ ﻣﻨﺎبع اﻧﺴﺎﻧﻲ در ﺻﻨﻌﺖ ﺑﺎﻧﻜﺪاری ﺑﺮ اﺳﺎس ﺗﺤﻠﻴﻞ داده ﺑﻨﻴﺎد (ﻣﻮرد ﻣﻄﺎﻟﻌﻪ :ﺑﺎنک های ملت تهران). شاه حسینی محمدعلی, کیماسی مسعود, فیاضی بی بی مرجان, خدادادیان محمدرضا (1399)., فصلنامه مدیریت دولتی, 12(2).

- ارزیابی اثربخشی تبلیغات چاپی مشترک بانک ملت و بیمه ما با استفاده از روش بازاریابی عصب‌پایه. جندقی غلامرضا, کیماسی مسعود, عموئی اوجاکی علی, شفیعی رودپشتی میثم (1399)., مدیریت بازرگانی, 12(3), 679-701.

- تجزیه و تحلیل کاربردپذیری وب‏سایت‏های بانکی مبتنی بر ردیاب چشم و خودگزارشگری. کیماسی مسعود,  احسان عابدی, سید کباری بنفشه, هندیجانی روزا (1399)., کاوش های مدیریت بازرگانی, 12(23), 391-416.

- طراحی نقشه سفر برنامه ربزی شده مشتریان خدمات مبتنی بر موبایل(نمونه پژوهش:بانک ملت). جندقی غلامرضا, اسفیدانی محمدرحیم, محسنین شهریار, یزدانی حمیدرضا, کیماسی مسعود (1399)., مدیریت بازرگانی, 12(1), 116-142.

- توسعه مدل عشق به برندهای ورزشی در میان مصرف کنندگان ایرانی با استفاده از تحلیل های کیفی و کمی. علی نژاد سمیه, کیماسی مسعود, شاه حسینی محمدعلی (1398)., مطالعات مدیریت ورزشی, 11(58), 243-268.

- طراحی چارچوبی برای ارتقای تجربه دیجیتالی مشتری در بانکداری اینترنتی. کریمی احسان, شامی زنجانی مهدی, کیماسی مسعود, حسن زاده علیرضا (1398)., چشم انداز مدیریت بازرگانی, 18(40).

- اراﺋﻪ ﻣﺪل ﺷﻜﻞ ﮔﻴﺮی ﺗﺠﺮﺑﻪ ﻣﺸﺘﺮﻳﺎن ﺑﺎﻧﻜﺪاری ﺧﺮد از ﻃﺮﻳﻖ ﻋﻮاﻣﻞ ﺗﺤﺖ ﻣﺪﻳﺮﻳﺖ ﺳﺎزﻣﺎن ﺑﺎ روﻳﻜﺮد ﻣﺪل ﺳﺎزی ﺗﻔﺴﻴﺮی ﺳﺎ. حکیمی هاجر, دیواندری علی, کیماسی مسعود,  مهدی حقیقی (1398)., مدیریت بازرگانی, 11(3), 565-584.

- بررسی تجربه دیجیتالی کاربران بانکداری اینترنتی با استفاده از روش هیوریستیک. سیدکباری بنفشه, کیماسی مسعود, عابدی احسان, هندیجانی روزا (1398)., مطالعات رفتار مصرف کننده, 6(1).

- ارائه چارچوبی برای عشق به برند در میان مصرف کنندگان ایرانی با تحلیلی بر پیشایندها و پیامدهای آن. علی نژاد سمیه, کیماسی مسعود, شاه حسینی محمدعلی (1398)., فصلنامه آینده پژوهی مدیریت, 30(117), 161-176.

- ارایه مدل رفتار انتخابی مصرف‌کنندگان لوازم آرایشی لوکس: تحلیلی بر رفتار زنان ایرانی. خانلری امیر, کیماسی مسعود, ترکستانی محمد صالح, یعقوبیان ایمان (1398)., زن در توسعه و سیاست, 17(1).

- طراحی نوع شناسی آرایه های تصویری با تمرکز بر رابطه تعاملی استعاره و مجاز در تبلیغات چاپی. کاشانی زاده زهرا, اسفیدانی محمدرحیم, کیماسی مسعود, معنوی راد میترا (1398)., تحقیقات بازاریابی نوین, 9(1).

- ارایه مدلی جهت کسب مزیت رقابتی در بانکداری الکترونیک با استفاده از نظریه مفهوم سازی بنیادی. نظری محسن, کیماسی مسعود, قدس اللهی احمد (1398)., مدیریت بازرگانی, 11(3).

- مدل‌سازی کسب مزیت رقابتی در بانکداری الکترونیکی با رویکرد مفهوم‎سازی بنیادی. نظری محسن, کیماسی مسعود, قدس اللهی احمد (1397)., مدیریت بازرگانی, 11(1), 45-62.

- رویکرد مشاهده‌ای در ارزیابی تاثیر جنسیت و مسیر نگاه منبع انسانی بر توجه به تبلیغات. نصیری سپیده, سماک نژاد نگار, کیماسی مسعود, حسنقلی پوریاسوری طهمورث (1397)., فصلنامه تازه های علوم شناختی, نامشخص(نامشخص), نامشخص.

- از ویژگی‌های حائز اهمیت در خرید تا ارزش‌های شخصی مصرف‌کنندگان: مروری بر تکنیک نردبانی و چگونگی اجرای آن در تحقیقات بازاریابی. کیماسی مسعود, عموئی اوجاکی علی, نصیر ملیکا (1397)., مجله مدیریت بازاریابی, 13(40), 95-115.

- الگوی انتخاب منبع انسانی پیام در کمپین‌های تبلیغاتی ایرانی. نصیری سپیده, کیماسی مسعود, سماک نژاد نگار, حسنقلی پوریاسوری طهمورث (1397)., کاوش های مدیریت بازرگانی, نامشخص(نامشخص), نامشخص.

- شناسایی الگوی رفتار مشتریان شرکتی و ارتباط آن با استراتژی های بانکداری شرکتی در صنعت بانکداری ایران. اسفیدانی محمدرحیم, کیماسی مسعود,  احمد روستا, اراکی تبار محمد (1397)., راهبردهای بازرگانی, نامشخص(نامشخص), نامشخص.

- ﺑﺨﺶ بندی ﻣﺸﺘﺮﻳﺎن ﺑﺮ اﺳﺎس واﻛﻨﺶ آﻧﻬﺎ ﺑﻪ ﺑﺎزارﻳﺎﺑﻲ ﺷﺒﻜﻪ ﻫﺎی اﺟﺘﻤﺎﻋﻲ (ﻣﻄﺎﻟﻌﺔ ﻣﻮردی:اﻳﻨﺴﺘﺎﮔﺮام). قهرمان راشین, کیماسی مسعود, حیدری علی (1396)., Journal of Information Technology Management, 9(3), 571-586.

- ارائة مدل ارزیابی بازاریابی محلی در شعب بانک ملت. کیماسی مسعود, صارمی نرگس (1396)., تحقیقات بازاریابی نوین, 7(2), 79-92.

- شناسایی‌ و‌ ترکیب‌ قابلیتهای‌ سازمانی‌ در‌ موفقیت‌ رقابتی صنعت‌ نوشیدنی. شاه حسینی محمدعلی, رنجبر محمدهادی, کیماسی مسعود (1395)., چشم انداز مدیریت بازرگانی, بهار 95(25), 51-67.

- ارائۀ مدل استراتژیک برای توسعۀ بانکداری الکترونیک در بانک‌های تجاری ایران. کیماسی مسعود, رمضانی سارا (1395)., Journal of Information Technology Management, هشتم(یک), 177-194.

- تأثیر احساسات سرمایه گذاران بر بازار آتی سکه طلا. چیت سازان هستی, کیماسی مسعود (1394)., دانش مالی تحلیل اوراق بهادار (مطالعات مالی), 8(27), 119-133.

- Organizational E-Readiness Web: A Model for Evaluating E-Readiness of Iranian Commercial Banks in Order to Develop E-Banking. Keymasi Masoud, Chitsazan Hasti (2015)., International Letters of Social and Humanistic Sciences, 64(1), 133-142.

- شناسایی عوامل موفقیت بانک بیمه در ایران. کیماسی مسعود, شیرکوند سعید, گلرخ علی (1393)., مدیریت بازرگانی, 6(4), 24.

- •	Modeling Volatility of Gold Futures Market in Iran by Switching GARCH Models. Chitsazan Hasti, Keymasi Masoud (2014)., International Journal of Economy, Management and Social Sciences, 3(11), 703-707.

- توسعه چارچوبی جامع برای ارزیابی عملکرد بازاریابی با استفاده از رویکرد فراترکیب: مطالعه‌ای در صنعت بانکداری ایران. حاجی حیدری نسترن, کیماسی مسعود, عمویی اوجاکی علی (1393)., مدیریت بازرگانی, 6(2), 271-290.

- بخش‌بندی بازار بانکداری خرد بر مبنای مزایای مورد انتظار مشتریان: مطالعه‌ای در بانک ملت. اسفیدانی محمدرحیم, محمودی سیدمحمد, کیماسی مسعود, محمدی حمزه, پارسافرد محمدرضا (1393)., مدیریت بازرگانی, 6(2), 227-250.

- evaluation of impact of employees empowerment dimensions on organizational commitment. Aghazadeh Hashem, Keymasi Masoud, Alaei Abbas (2013)., Journal of Basic and Applied Scientific researchh, 3(5), 367-372.

- Performance monitoring and showing the weakness of periodic assessment of data envelopment analysis. Divandri Ali, جهانشاهلو غلامرضا, Hoss Farha, Keymasi Masoud, Vaaz-ghasemi Mohsen (2013)., modelling in operations management, 3(1), 23-87.

- The study of internal readiness for CRM in Mellat Bank of Iran. پژمان آزاده, Keymasi Masoud, شیرمحمدی مهدی (2012)., Australian Journal of Basic and Applied  Sciences, 2(11), 11289-11295.

- هوش سازمانی بررسی مقایسه‌ای بانک‌های دولتی و خصوصی. کیماسی مسعود, چیت سازان هستی,  اسلام فخار (1391)., مدیریت بازرگانی, 3(9), 131-146.

- the study of internal readiness for crm in mellat bank of iran. پژمان آزاده, Keymasi Masoud, شیرمحمدی مهدی (2012)., Journal of Basic and Applied Scientific researchh, 2(11), 11289-11295.

- اندازه گیری کیفیت خدمات در دانشگاه های ایران UNQUAL در برابر UNPEREF. سیدجوادین سیدرضا, کیماسی مسعود,  حمید رضا  یزدانی, وارث سیدحامد (1386)., بررسی های حسابداری و حسابرسی, 14(48), 136-125.

- Measuring service quality in Universities in Iran: UNQUAL versus UNPERF. Seyed Javadin Seyed Reza, Keymasi Masoud,  Hamid Reza Yazdani, Vares Seyed Hamed (2007)., Iranian Accounting and Auditing Review, 14(48), 9-28.

- ارزیابی کیفیت خدمات سازمان تامین اجتماعی از دید کارکنان. سیدجوادین سیدرضا, کیماسی مسعود (1382)., فرهنگ مدیریت, بهار و تابستان(3), 69-93.



· کنفرانس ها
- بررسی عوامل حیاتی موفقیت (CSFs) بانک های تجاری در بانکداری خرد (مقایسه تطبیقی بین بانک های بزرگ و کوچک در ایران). موسی خانی محمد, کیماسی مسعود, بسلان پور حسن (1400)., سومین همایش ملی مطالعات جدید در کارآفرینی و مدیریت کسب و کار, 23-24 مهر, سمنان, ایران.

- سنجش مشاهده ای اثربخشی تبلیغات. نصیری سپیده, کیماسی مسعود (1395)., دومین کنفرانس مدیریت بازاریابی با محوریت تبلیغات, 3-4 بهمن, تهران, ایران.

- چالش منبع انسانی پیام تبلیغ. نصیری سپیده, کیماسی مسعود (1395)., دومین کنفرانس مدیریت بازاریابی با محوریت تبلیغات, 3-4 بهمن, تهران, ایران.

- نقش فرهنگ در موفقیت مدیریت استراتژیک. شفیعی فائزه, کیماسی مسعود (1395)., دومین همایش ملی پژوهش های مدیریت و علوم انسانی در ایران, 20-30 آبان, تهران, ایران.

- معرفی توانمندی های پشتیبان فرایند توسعه خدمت جدید: ارائه یک چارچوب مفهومی. گروسی مختارزاده نیما, سلطانشاهی لیلا, کیماسی مسعود (1395)., ششمین کنفرانس بین المللی مدیریت, 16-17 آبان, ایران.

- تحلیل اثرات شرایط رکودتورمی بر مطالبات غیرجاری بانکها. کیماسی مسعود, غفاری نژاد امیرحسین (1394)., بیست و پنجمین همایش سالانه سیاست‌های پولی و ارزی, 10-11 اردیبهشت, تهران, ایران.

- تاثیر نوآوری های بانکدار الکترونیک بر سهم بانکها در جذب سپرده. کیماسی مسعود, غفاری نژاد امیرحسین (1393)., چهارمین همایش سالانه بانکداری الکترونیک و نظام های پرداخت, 6-7 دی, تهران, ایران.


· کتب 
- بازاریابی انسان به انسان. کیماسی مسعود, شاه حسینی محمدعلی, باوندپور عرفان (1401).

- عصب پژوهی مصرف کننده. کیماسی مسعود, نصیری سپیده, عموئی اوجاکی علی (1400).

- بازاریابی رسانه‌های اجتماعی: یک راهنمای کاربردی. کیماسی مسعود, عموئی اوجاکی علی, سخته شقایق (1398).

- بازاریابی استراتژیک. کیماسی مسعود, خوشنویس مژده (1398).

- مدیریت بازاریابی استراتژیک. کیماسی مسعود, خوشنویس مژده (1397).

- مدیریت تبلیغات: استراتژی پیام، برنامه‌ریزی رسانه و سنجش اثربخشی. کیماسی مسعود, عمویی اجاکی علی, شفیعی آوا (1397).

- مهندسی تحقیقات بازاریابی. کیماسی مسعود, رضایی نیلوفر (1397).

- آگهی نویسی متقاعدکننده: استفاده از روانشناسی برای نفوذ، درگیر کردن و فروش. کیماسی مسعود, کاظمیان نیلوفر (1397).

- رازهای بازاریابی استارتاپ‌ها. کیماسی مسعود, سیدکباری بنفشه, خوشنویس مژده (1397).

- بازاریابی گردشگری و مهمان نوازی. کیماسی مسعود, موسوی خادم سید حسن, رضایی نیلوفر (1395).

- بازاریابی سیاسی. کیماسی مسعود, بحری نژاد ریحانه, نصیری مژگان (1395).

- سنجه‌های بازاریابی: بیش از 110 سنجه کلیدی که هر بازاریابی به آن نیاز دارد. کیماسی مسعود, عمویی اوجاکی علی, شفیعی آوا (1395).



· مجلات




	
پایان نامه ها و رساله ها
	- بررسی تاثیر واقعیت افزوده بر نگرش نسبت به تبلیغات نقش واسطه ای کنجکاوی و توجه به تبلیغات و احساسات مشتری، عرفان باوندپور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1402/6/29 

- بررسی تأثیر اعتماد به نفس بر توجه دیداری و تمایل به خرید محصولات سازگار با محیط زیست: مطالعه¬ی آزمایشگاهی با ردیاب چشم بر روی برچسب¬های رد پای کربن، فاطمه مصلح، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1402/3/28 

- سنجش اثرات میزان تعامل پذیری وب سایت بر تمایل به خرید مشتری در فضای آنلاین، سیدمحمدحسین شهرستانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1402/2/17 

- طراحی مدلی برای سنجش کیفیت خدمات فین¬تک¬ها، نسترن حق جوی جوانمرد، مسعود کیماسی، دکتری،  1401/8/28 

- بررسی اثرات مؤلفه‌های عاطفی و عقلانی بر واکنش منفی به تبلیغات شخصی آنلاین، فاطمه میرزایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1401/8/15 

- ارائه مدل بلوغ گشودگی مدل کسب وکار درصنعت بانکداری ایران، فهیمه ملااحمدی، مسعود کیماسی، دکتری،  1401/7/24 

- بررسی احساسات مشتری با استفاده از تحلیل نظرات در سایت دیجی کالا (مورد مطالعه: محصولات خمیردندان)، سروش شهریاری طالخونچه، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1401/6/30 

- ارزیابی ارتباط متقابل رنگ ها و مزه های اصلی، مینا شاه سواری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1401/6/22 

- بررسی اثر اشتباهات برند بر رفتار مصرف کننده با استفاده از مطالعات آزمایشی، نغمه شیبانی مقدم، مسعود کیماسی، دکتری،  1401/6/22 

- ارائه مدل قابلیت های بازاریابی دیجیتال در فروشگاه های زنجیره ای، مریم اوسطی، مسعود کیماسی، دکتری،  1401/6/21 

- بررسی عوامل اساسی ارزش مشتری در هتل‌ها با استفاده از رویکرد یادگیری ماشین، اصف حسین نژادسلیمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1401/6/20 

- بررسی تاثیر"سن "و  "جنسیت"ادراک شده برند بر دلبستگی و وفاداری به برند - صنعت پوشاک ایران، سینا محمدی فام، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1401/5/10 

- تبیین مدل حکمرانی خوب الکترونیک در فضای کسب  وکار مجازی  (مورد مطالعه: صنعت بیمه کشور)، پدرام ابدارزاده، مسعود کیماسی، دکتری،  1401/2/31 

- تبیین چهارچوب توسعه محصول جدید با رویکرد بانکداری دیجیتال در بانک ملت، علیرضا طجرلو، مسعود کیماسی، دکتری،  1401/1/22 

- بررسی تاثیر تعامل و تاثیر شباهت محتواهای دنبال کنندگان با محتواهای تبلیغاتی اینفلوئنسرها بر تعامل با برند در شبکه های اجتماعی با استفاده از هوش مصنوعی، سروش شمس الدین، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1401/11/30 

- ارائه چارچوب هم آفرینی ارزش در شرکت های دانش بنیان حوزه فاوا، مرتضی حاجی حسینی، مسعود کیماسی، دکتری،  1401/11/23 

- بررسی برند سازی شخصی سیاستمداران بر قصد شهروندان به رای دهی در انتخابات ریاست جمهوری  در چارچوب بازاریابی سیاسی (مورد مطالعه: جمعیت پیشرفت و عدالت ایران اسلامی)، مهدی اخ الصنایع، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1400/7/28 

- ارائه چارچوبی برای توسعه مسئولیت های اجتماعی بانک های تجاری کشور ، زهرا گودرزی، مسعود کیماسی، دکتری،  1400/6/24 

- : تاثیر ارزش های تجملاتی درک شده و هوشیاری برند بر قصد خرید برند تجملی، عماد پاکدامن، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1400/6/24 

- توسعه چارچوب شکل گیری اتحاد ترفیع، مریم پرچمی سرقین، مسعود کیماسی، دکتری،  1400/6/14 

- طراحی مدل پذیرش تغییر سازمانی در شرکت واحد اتوبوسرانی تهران،  ، مسعود کیماسی، دکتری،  1400/4/28 

- بررسی عوامل موثر بر تمایل مردم به استفاده از روش های پرداخت مبتنی بر پول الکترونیکی (با تاکید بر رمز ارز بیت کوین)، آرش قاسمیان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1400/1/30 

- طراحی مدلی برای فعالسازی برند داخلی در سازمان های خدماتی، شهرام جمالی کاپک، مسعود کیماسی، دکتری،  1400/12/21 

- ارائه مدل سنجش آمادگی بانک های تجاری کشور در راستای استفاده از راه حل های مبتنی بر فناوری بلاک چین، زهرا خلیلی، مسعود کیماسی، دکتری،  1400/11/27 

- تاثیر رنگهای فضای داخلی فروشگاه تخصصی مبلمان و دکوراسیون داخلی بر ادراک، احساسات و ترجیحات مشتریان، یوسف علی پور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1400/11/27 

- بررسی اثربخشی هیجانی تبلیغات با استفاده از FaceReader و خود گزارشگری، پریسا سروش، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1400/11/25 

- ارائه مدل مشارکت مشتریان در پیش برد فروش، اعظم کاوه، مسعود کیماسی، دکتری،  1399/7/30 

- نگاشت شبکه تداعی های برند بانک پارسیان نزد مشتریان با استفاده از نقش مفهومی برند (bcm) ، سعید شریفی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/7/30 

- بررسی تاثیر محتوای تبلیغاتی توضیحی و داستانی بر ارزیابی مشتری از محصول در بستر آنلاین  : با اثر میانجی درگیری با پیام تبلیغاتی، مرضیه السادات علایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/7/29 

- نگاشت جایگاه برندهای بانکی از طریق متن کاوی محتوای تولید شده توسط کاربر، سلیمان ثقفیان لاریجانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/7/29 

- بررسی تاثیر گیمیفیکیشن بر رفتار مشتری در فروشگاه آنلاین، بهزاد بهزادی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/7/29 

- اثر حضور تاییدکنندگان برند در تبلیغات چاپی روی نگرش مشتریان: مطالعه‌ای حوزه در گردشگری، ملیکا نصیر، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/7/23 

- توسعه مدل ریسک منابع انسانی موسسات مالی(مطالعه موردی بانک ملت)، محمدرضا خدادادیان، مسعود کیماسی، دکتری،  1399/7/2 

- طراحی چارچوبی برای ارتقای تجربه دیجیتالی مشتری در بانکداری اینترنتی با تمرکز بر نقاط تماس مشتری، احسان کریمی، مسعود کیماسی، دکتری،  1399/7/16 

- تأثیر عوامل وضعیتی و سطح درگیری ذهنی مشتریان بر روی وفاداری برند از طریق مزیت قیمت گذاری و تصویر برند.، علی حسن بابایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/6/29 

- بررسی تجربی عوامل موثر بر نوآوری مدل کسب و کار در شرکت های استارتاپ، سیدمحمد موسوی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/6/19 

- بررسی تاثیر انگیزه های اجتماعی بر درگیری مشتری با برند و رفاه ذهنی مصرف کنندگان ( مورد مطالعه برندهای لوکس)، نسرین بیاتی کمیتکی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/5/25 

- رتبه بندی آژانس های تبلیغاتی با استفاده از رویکرد تصمیم گیری چند معیاره  (mcda)، حمیدرضا کرمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/4/28 

- بررسی کاربرد پذیری وبسایت باشگاه مشتریان بانک ملت از دیدگاه مشتریان، ایمان میرزایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/4/24 

- بررسی تاثیر انگیزه خرید لذت جویانه بر قصد خرید آنی پوشاک در مراکز خرید، سپیده زندکیانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/4/17 

- بررسی تاثیر حضور چهره مشهور بر اثربخشی  تبلیغات تجاری، پانیذ جزایری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/3/7 

- بررسی تاثیر بسته بندی دوستدار محیط زیست ( سبز ) محصول بر تمایل به خرید مشتریان، محمدارسلان حسنی صدر، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/12/25 

- نوع شناسی آرایه های ادبی در تبلیغات چاپی براساس نظریه نشانه شناسی و تحلیل اثرات آن بر ادراک مخاطبان، وحیده اسدزاده، مسعود کیماسی، دکتری،  1399/12/25 

- پذیرش و موفقیت بازاریابی دیجیتال در کسب و کار های کوچک و متوسط، مهسا زینالی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/12/24 

- ارائه مدل کسب و کار بانک های تجاری با رویکرد بانکداری باز، سیدحسین اورعی، مسعود کیماسی، دکتری،  1399/12/23 

- بررسی تاثیر طراحی برنامه و وفدارسازی بر رابطه بین انگیزه مشتری و ارزش ادراکی (مطالعه موردی: بانک پارسیان)، محبوبه احمدیه، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/12/20 

- مدل ارزیابی و تحلیل کاربردپذیری وب سایت بانکداری اینترنتی، آزاد شیبانی، مسعود کیماسی، دکتری،  1399/12/17 

- بررسی تاثیر استراتژی پیام و المان های خلاقیت بکار رفته در تبلیغات محیطی صنعت بانکی-بیمه ای کشور و ارزیابی اثربخشی کمپین تبلیغاتی، سیدعبدالعلی مرتضوی کمال آبادی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/12/13 

- شناسایی واولویت بندی معیارهای ارزیابی آژانس های تبلیغاتی، فاطمه انتظاری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1399/11/28 

- بررسی تاثیر فرکانس نمایش تبلیغات بنری آنلاین بر نگرش به برند  : یک مطالعه آزمایشی، یاسر اباسهلی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/7/2 

- بررسی تاثیر سر در گمی مصرف کنندگان بر وفاداری،اعتماد و رضایت مشتری، مینا ربیعی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/7/2 

- مقایسه ی عملکرد شبکه ی عصبی مصنوعی با سایر الگوریتم های یادگیری ماشین در تشخیص احساسات بیننده ی محرک تصویری (ویدیو) با استفاده از الکتروانسفالوگرافی (Eeg)، رسول غزنوی میاندهی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/7/2 

- طراحی نوع شناسی آرایه های تصویری در تبلیغات چاپی و تحلیل اثرات آن بر ادراک  و علاقه مخاطبان، زهرا کاشانی زاده، مسعود کیماسی، دکتری،  1398/7/14 

- بررسی اثر سخنگوی تبلیغاتی مشهور و هماهنگی پس زمینه در اثربخشی تبلیغات، ویدا نجاتی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/31 

- شناسایی عوامل تعیین کننده انتخاب های تعامل در سفر مشتری در کانال همه جانبه طرح متخصصین بانک ملت، مجتبی کیانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/31 

- بررسی میزان توجه افراد به تبلیغات قرص های لاغری با استفاده از خوداظهاری (پرسشنامه) و مشاهده (ردیاب چشم)، محدثه جوانفر، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/31 

- بررسی مدیریت تعامل مشتری در نمایشگاه تجاری (مورد مطالعه: نمایشگاه صنعت ساختمان تهران سال 97)، سیدمحمد موسوی نظری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/31 

- عوامل موثر بر ارزش ویژه برند و پاسخ های مصرف کننده، نیکی رنجبران، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/31 

- تاثیر جامعه آنلاین طرفداران برند بر وفاداری به برند، مریم جمشیدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/30 

- تاثیر شبکه های اجتماعی و شبکه های کسب و کار بر شناسایی فرصت های بین المللی شدن، علی حسینی فرزاد، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/30 

- بررسی پاسخ مصرف کنندگان به هدایای تشویقی، بهاره ترک زبان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/30 

- طراحی و تبیین مدل پایداری زنجیره تامین خدمات بانکی، حمید عباسی، مسعود کیماسی، دکتری،  1398/6/27 

- اثرات تبلیغات چاپی طراحی شده بر اساس استعاره های بصری بر روی مشتریان خدمات بانکی مطالعه ای با استفاده از روش های خودگزارش گری و بازاریابی عصب پایه، علی عمویی اوجاکی، مسعود کیماسی، دکتری،  1398/6/27 

- بررسی عوامل موثربر پذیرش بیتکوین با استفاده از مدل پذیرش نوآوری (tam)، آرمان گودرزی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/26 

- پیش بینی تقاضا برای کالاهای تند مصرف با استفاده از شبکه عصبی مصنوعی ( مورد مطالعه : یک محصول لبنی از شرکت کاله)، مسعود نشاسته ریز، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/26 

- بررسی تاثیر استعاره ها و کنایه های کلامی در تبلیغات محصول با درگیری ذهنی پایین، سپیده کاظمی خیری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/26 

- بررسی تاثیر فعالیت بازاریابی شبکه های اجتماعی برارزش  ویژه برند و پاسخگویی مشتریان (مورد مطالعه تاکسی اینترنتی اسنپ و تپسی)، بهزاد اسدآبادی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/26 

- نقش توصیه های محصول آنلاین بر روی تصمیم گیری و وفاداری مشتریان در جوامع خرید اجتماعی (مطالعه موردی : فروشگاه اینترنتی دیجی کالا)، مریم کوهی قولقاسم، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1398/6/25 
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- بررسی تاثیر نظرات آنلاین کاربران بر نگرش مصرف کنندگان و تمایل به خرید آنها از فروشگاه های اینترنتی، پرنیان جمشیدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/6/22 

- بررسی تاثیر بازارگرایی بر توسعه محصولات جدید صنعتی با توجه به نقش واسطه مدیریت برند ، قابلیتهای آمیخته بازاریابی و مدیریت روابط با مشتریان ( مورد مطالعه : صنایع غذایی در شهر تهران)، آذین جعفرزایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/6/19 

- بررسی عوامل موثربر ترجیجات مشتریان در خرید محصولات ارگانیک کشاورزی، شروین تاجدینی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/6/13 

- بررسی عوامل موثر بر مرجوعی کالادربازارهای اینترنتی(مطالعه موردی:سایتهای فروش لوازم الکترونیک)، کبری عزیزی راد، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/6/13 

- بررسی تاثیر مادی گرایی بر شیفتگی خرید، محسن بیگی کیوج، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/5/9 

- رتبه بندی وب سایت های خطوط هوایی کشور بر مبنای بازاریابی  مبتنی بر وب ب استفاده از تکنیک های  تصمیم گیری چند شاخصه ، مریم رحمن پور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/5/8 

- بررسی ارتباط دلبستگی هیجانی برند و وفاداری مشتریان، علی رحمانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/5/15 

- بررسی عوامل موثر بر پذیرش بانکداری موبایلی، محمد رفیعیان فر، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/5/10 

- ارائه الگویی جهت تبیین ابعاد ارتباط با مشتریان ارزنده حقیقی در بانک سپه با استفاده از تئوری داده بنیاد و تحلیل کیفی تعاملی، علی هاشم زهی، مسعود کیماسی، دکتری،  1396/5/1 

- بررسی تاثیر کیفیت خدمات تور و رضایت گردشگر بر وفاداری گردشگر، مهرداد ابراهیمیان دهکردی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/4/4 

- بررسی رابطه بین استراتژی های بازاریابی، تجربه مشتری و ارزش ادراک شده (مورد مطالعه:فروشگاه های زنجیره ای شهر تهران، پانیذ گرجی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/4/25 

- بررسی نگرش های افراد نسبت به تبلیغات غیر معمول و اثر آن بر تمایل به خرید کفش، حمید سوری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/2/31 

- بازار یابی موبایلی در کشور افغانستان استان هرات، بشیر احمد ناصری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/8 

- بررسی مقایسه ای قابلیت های فروشگاه های اینترنتی آمازون (Amazon) وایی بی (eBay) بر مبنای مدل شبکه ارزش ، سمانه شیبانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/30 

- تلفیق رویکردهای ارتباطی و مشاهده ای در ارزیابی اثربخشی تبلیغات، سپیده نصیری، مسعود کیماسی، دکتری،  1396/11/30 

- شناسایی عوامل تعیین کننده موفقیت افراد در بازاریابی شبکه  ای با استفاده از تحلیل تمایز ،  ، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/30 

- تعیین انواع ارزش های مورد انتظار کاربران همراه بانک ، محمود غفاری نیا، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/30 

- شناسایی عوامل تعیین کننده موفقیت افراد در بازاریابی شبکه  ای با استفاده از تحلیل تمایز، سمانه شایسته، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/30 

- بررسی تاثیر سبک زندگی و انتخاب مبلمان راحتی ، سارا سادات ناصر ممتحن، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/28 

- تحلیل بصری تبلیغات بر اساس مدل مک کوئری – مطالعه موردی شرکت پاکشو، محمدامین اسکندریون، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/28 

- بررسی مشخصات بصری تبلیغات اثرگذار در شبکه های اجتماعی. مورد مطالعه اینستاگرام، علی عسگری طرقی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/25 

- بررسی تجربه مشتریان بر مبنای ارزش ادراکی در خرده فروشی ها ، محمودرضا چمنی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/24 

- تاثیر ابعاد موثر بر رفتار مصرف کننده برای انتخاب غذاهای سالم در رستوران ها، نیما نیاکان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/17 

- شناسایی و اولویت بندی معیارهای خرید آنلاین در حوزه مد وپوشاک، حامد کبودوند، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/11/15 

- بررسی الگوی رفتار خرید مشتریان شرکتی و ارتباط آن با راهبردهای بانکداری شرکتی در بانک‌های خصوصی ایران ، محمد اراکی تبار، مسعود کیماسی، دکتری،  1396/10/11 

- تاثیر مدیریت فروم بر احساسات و نیاز مشتریان (مورد مطالعه: فروشگاه اینترنتی دیجی کالا)، فراز افتخار، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/10/10 

- بررسی تأثیر کیفیت خدمات تور و رضایت گردشگر بر وفاداری گردشگر، مهرداد ابراهیمیان دهکردی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396/04/04 

- Identify effective factors on price negotiable range in negotiate on royalty deals of intellectual property، حسین زادبر، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1396 

- بررسی رابطه بین برند کارفرما و حفظ کارکنان در بانک ملی ایران (مورد مطالعه:  شعب شهر تهران)، مژده خوشنویس، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/7/4 

- شناسایی و رتبه بندی نیازهای مشتریان  با استفاده از مدل کائو (مطالعه موردی :بانک تجارت)، احسان هژبری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/7/4 

- بررسی تصویر ذهنی مخاطبین از برند  بانک حکمت ایرانیان، حمیدرضا تایبی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/7/3 

- بررسی ترجیحات مشتریان نسبت به پاداش های قابل ارائه در باشگاه مشتریان بانکی با استفاده از تحلیل توامان، مهدی عامری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/7/3 

- بررسی واکنش جوانان و نوجوانان به جاذبه های ترسی به کار رفته شده در پیام های تبلیغاتی ضد مصرف دخانیات :استفاده از تجزیه و تحلیل تمایز، محمد مرادی حصوری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/7/13 

- بخش بندی مشتریان براساس واکنش آنها به بازاریابی شبکه های اجتماعی اینستاگرام، راشین قهرمان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/7 

- بررسی تاثیر سایتهای نظرات مردمی بر اعتماد و تمایل خرید مشتریان به برندناآشنا، کسری بازرگانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/31 

- تحلیل محتوای مقایسه ای تبلیغات چاپی در مجله موفقیت در سال 1385و 1393، ایمان زاهدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/31 

- بررسی رابطه فضای ارایه خدمت ادراکات مشتریان از تصویر و تمایلات رفتاری (مورد مطالعه: هتل اسکان الوند)، زهرا جبلی نائینی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/28 

- تحلیل ارتباط بین استفاده از شخصیت های معروف و اثربخشی تبلیغات (مطالعه موردی: اثربخشی تبلیغات برند GUM با استفاده از شخصیت محبوب محمدرضا گلزار، ندا ریاحی نوری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/28 

- بررسی تاثیر پیچیدگی و غنای بصری بر اثربخشی تبلیغات، مریم قلی زاده، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/28 

- بررسی تاثیر برند کارفرمایی بر نگرش کارکنان در خصوص برندینگ خدمات بانک ایران زمین، ملیکا مهدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/28 

- بررسی تاثیر شاخصهای تشکیل دهنده بانکداری الکترونیک بر مدیریت ارتباط با مشتریان بانک اقتصاد نوین، زهرا امامی ارندی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/28 

- بررسی تاثیر بازاریابی رابطه مند بر ارزش ویژه برند در بانک های کشور، یاسین نشاطی فرشمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/23 

- بررسی تاثیر ادراک از بازاریابی داخلی بر عملکرد (مورد مطالعه: بیمارستان های آیت الله موسوی و ولیعصر (عج) در زنجان)، امیرحسین عباسی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/6/23 

- بررسی عوامل موثر بر وفاداری الکترونیک مشتریان در فروشگاه های اینترنتی، فریبا سنایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/5/24 

- بررسی تاثیر هوش هیجانی بر روی کیفیت خدمات ادراک شده و رضایت مراجعین شرکت گاز شهر تهران، هانیه یزدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/3/18 

- بررسی کارآمدی بازی های تبلیغاتی درجذب بازدیدکنندگان (مطالعه موردی:وب سایت شکم سلام)، مبین مظلومی جورکویه، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/12/15 

- شناسایی و بررسی اهمیت عوامل موثر بر کسب مزیت رقابتی موسسات ارائه دهنده خدمات فریحی - ورزشی ( درشمال تهران ) از دیدگاه مشتریان، ملیکا توسل باقری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/9 

- "بررسی وضعیت همراستایی منابع انسانی با استراتژی ها از دیدگاه کارکنان (مورد مطالعه : مرکز تحقیقات سیاست های علمی کشور)"، فایزه شفیعی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/30 

- بررسی و شناسایی موانع ارتقاء زنان به پست های مدیریتی در بیمارستانهای دولتی شهر تهران، نازآفرین حکیمی نیا، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/30 

- بررسی ادراکات مشتریان فروشگاه های زنجیره ای شهر تهران از استعاره های بصری به کار رفته در تبلیغات، لیدا حاجی بابا، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- Investigation of related factors and the tendency to use functional food products، علی مویدپور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- بررسی عوامل مرتبط و تمایل به استفاده از محصولات غذایی فراسودمند، علی مؤیدپور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/26 

- بررسی نقش تبلیغات مسئولیت اجتماعی سازمان بر باور پذیری و قصد خرید مصرف کنندگان، میترا امیری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/25 

- بررسی تاثیر بازاریابی رابطه گرا بر میزان وفاداری مشتری در قلمرو بازاریابی B2B (مورد مطالعه : شرکت بیمه پاسارگاد)، پریسا قان بیلی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/23 

- عوامل موثر در مدیریت برند (مورد مطالعه شرکت های IT) ، مصطفی ابراهیمی مقدم، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/23 

- بررسی استراتژی های استقرار و پیاده سازی منشور اخلاقی در بانک ملی ایران، هانیه سادات جبلی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/11/17 

- بررسی اثرات ترفیعات قیمتی بر ارزش ویژه برند در صنعت لوله و پروفیل فولادی (مورد مطالعه: شرکت گروه صنعتی سپاهان)، علی ضیایی اردستانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1395/10/28 

- بررسی عوامل موثر بر رفتارخرید جلوآمپر خودروهای سواری پرتیراژ ساخت داخل کشور، محمد حسین اختراع، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/6/31 

- بررسی تاثیر ابزارهای ارتباطات بازاریابی بر موفقیت بازاریابی سیاسی در انتخابات ریاست جمهوری (پیمایشی در رابطه با دانشجویان دانشگاه تهران، سروش سیاری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/6/31 

- طراحی مدل CRM برای اجرا در بانک ملت ، محمد مهدی معینی قراگوزلو، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/6/15 

- ارائه ی چارچوبی برای تعیین استراتژی های تبلیغات تلویزیونی درصنعت بانکداری(مطالعه موردی بانک ملت)، صلاح احمدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/5/19 

- بررسی رابطه بین بازاریابی سیاسی و انصراف از دریافت یارانه نقدی (مطالعه موردی :منطقه 5شهر تهران)، داریوش طهماسبی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/3/2 

- بررسی نقش تصویرمقصددررابطه بین محدودیتهای ادراک شده سفروقصدبازدید(موردمطالعه:گردشگران خارجی هتلهای 4و5ستاره شهرتهران، بایسته فرهی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/12/2 

- بررسی تاثیر هوشمندی رقابتی بر اثر بخشی بازاریابی در صنایع غذایی، سیما موسوی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/12/1 

- بررسی موانع و توانمندسازهای بانک های ایرانی برای استفاده از شبکه های اجتماعی، ستار محمودی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/11/6 

- شناسایی عوامل موثر بر افزایش منابع قرض الحسنه پس انداز از دیدگاه مشتریان، سهیل نصیری دیانتی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/11/13 

- ارزیابی و رتبه بندی واحدهای ستادی مدیریت شعب بانک ملت برای 5 منطقه تهران، الناز برجی خانقشلاقی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1394/10/29 

- شناسایی و اولویت بندی سنجه های کلیدی عملکرد در بانکداری شرکتی با استفاده از فرآیند تحلیل شبکه ای مطالعه موردی بانک ملت، گلناز سرور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/7/15 

- ارائه مدلی جهت ارزیابی کیفیت بازاریابی محلی در شعب بانک ملت، نرگس صارمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/6/31 

- تاثیر ورود شرکای تجاری در طرح امتیازی باشگاه مشتریان بر و فاداری و رضایت مشتریان (مطالعه موردی : باشگاه مشتریان بانک ملت )، بهنام مختاری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/6/31 

- بررسی مقایسه ای رفتار تخریب برند در کارکنان شعب بانک ملت و بانک پاسارگاد، الناز رجب پور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/6/31 

- بررسی تاثیر موانع تغییر برقصد خرید مجدد مشتریان بانک ملت، امید مقیمیان بروجنی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/6/30 

- بررسی مشکلات مسیر ارتقا شغلی کارکنان ستادی و عوامل موثر بر آن (مورد پیمایش بانک تجارت)، حامد جبارزاده، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/6/29 

- رابطه بین تفکر استراتژیک مدیران استانی بانک ملت با عملکرد سازمانی شان، نگین باقری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/6/25 

- شناسایی مشاغل کلیدی و تهیه پروفایل شایستگی آن مشاغل در  ستاد شرکت مادر تخصصی(هلدینگ) توسعه معادن و صنایع معدنی خاورمیانه (میدکو)، سویل رضازاده سنگی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/6/22 

- بررسی تاثیر استراتژی های رقابتی بر بازارگرایی و توسعه محصول جدید در بانک های تجاری کشور، سجاد یزدانی احمد آبادی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/5/27 

- بررسی عوامل موثر بر رضایت خرده فروش مواد  غذایی از تامین کنندگان باتوجه به موقعیت رقابتی خرده فروشان، علی کلانتری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/12/12 

- جایگاه یابی مجدد برند سون شرکت کاله در تهران، اشکان فرامرزی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/12/12 

- بررسی انتظارات مشتریان بانکداری شرکتی در بانک ملت، منیژه شیوایی کجوری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/11/29 

- شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر در موفقیت توسعه محصول جدید در صنایع آرایشی و بهداشتی (مورد مطالعه شرکت آریان کیمیا تک)، احمد آقاجانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/11/26 

- بررسی نگرش مشتریان نسبت به تبلیغات شرکت بیمه ما و تاثیرآن در تمایل  خرید آنها، نیلوفر کاظمیان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/11/25 

- بخش بندی مخاطبان موسسه خیریه مهرآفرین(افراد خیر) بر  اساس رفتار، انگیزه ها و ویژگی های جمعیت شناختی خیرین، فائزه مجدّمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1393/10/25 

- بررسی خدمات بانکداری اختصاصی از دیدگاه مشتریان هدف بانک ملت، محمد رضا صفوی سهی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/31 

- اولویت بندی شاخصهای ارزیابی عملکرد کارکنان بانکداری اختصاصی ، هیلا هوشنگی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/31 

- بررسی تصویر ذهنی گردشگران داخلی از شهر اصفهان، نیلوفر طلای مینایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/31 

- الویت بندی الگوهای رتبه بندی بانک ها بر اساس فرایند تحلیل سلسله مراتبی (AHP)، صادق قادری کنگاوری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/31 

- بررسی ارتباط بین ابعاد کیفیت خدمات ، رضایت مشتری و نیت رفتاری در صنعت بیمه کشور، وحید یکه زارع، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/31 

- بررسی و شناسایی موانع توسعه و ترویج بیمه های عمر و زندگی از نگاه شهروندان تهرانی، وحید متقی آناقزی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/31 

- بخش بندی مشتریان بانک ملت بر مبنای نوع نگرش نسبت به جاذبه های تبلیغاتی، امیر جمشیدپور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/30 

- توسعه مفهوم و ارائه چارچوبی برای معرفی سیستمهای توصیه دهنده در راستای طراحی مفهومی سیستم بازاریابی، حمیدرضا فرهادی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/30 

- بررسی  سطح بلوغ مدیریت دانش مشتریو تطبیق آن با عملکرد بازاریابی : مطالعه ای در بانکهای ایران، علی عمویی اوجاکی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/27 

- بررسی  آمادگی جهت توسعه بانکداری همراه در ایران، سعید عطایی گرمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/27 

- بررسی ارتباط بین کیفیت خدمات بیمه ای، ارزش ادراک شده و کیفیت ارتباط بر وفاداری بیمه گذاران، احسان نادری زاده، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/25 

- بررسی بازاریابی درونی بانک ملت و رابطه آن با کیفیت خدمات و رضایت مندی مشتریان در شعب بانک ملت در استان مازندران، سید ایمان مفیدیان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/6/25 

- شناسایی عوامل موثر بر ترجیح برند (مطالعه موردی برند سامسونگ) ، زهرا کاشانی زاده، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/4/2 

- تعیین قابلیت های سازمانی شرکت زمزم در اتخاذ آمیخته ی بازاریابی با نگاه به ویژگی های مراحل سیکل عمر محصول، محمدهادی رنجبر، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/12/13 

- بررسی تطبیقی دیدگاه های مدیران و مشتریان در خصوص عوامل آمیخته بازاریابی مطالعه موردی : واحد فست فود شعبه تهران شرکت بان چاو پخش انحصاری محصولات کاله، پیام صیرفی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/11/28 

- شناسایی و اولویت بندی عوامل کلیدی موفقیت (CSF) پیاده سازی بانک بیمه در ایران، علی گلرخ فتیره، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/11/21 

- بررسی نقش تبلیغات و ترفیعات فروش در ایجاد ارزش ویژه برند، صبا سعیدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/11/19 

- بررسی مقایسه ای موضع ادراکی و فنی اپراتورهای مبین نت و ایرانسل در خدمات اینترنتی وایمکس، پدرام حسنی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/11/13 

- "بررسی سطح بلوغ مدیریت دانش مشتری و تطبیق آن با عملکرد بازاریابی: مطالعه¬ای در بانک¬های ایرانی"، علی عمویی اوجاکی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1392/06/27 

- بررسی تطبیقی کیفیت خدمات مراکز بیمارستانی دولتی و خصوصی شهر تهران، نیما مرسلی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/9/19 

- بررسی مقایسه ای میزان انطباق هویت برند (تعیین شده توسط سازمان) و تصویر برند (ادراک شده توسط مشتریان ) در صنعت بیمه، مسعود ستوده، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/7/12 

-  بخش بندی بازار مشتریان بانکداری خرد بر اساس ویژگی های روان شناختی، هاجر حکیمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/6/29 

- بررسی ابعاد استراتژیک طراحی و استقرار شبکه ملی سازمان های فرهنگی کشور، داود خزائی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/6/29 

-  بررسی معیار های تصمیم گیری و منابع اطلاعاتی در رفتار خرید سرمایه گذاران صندوقهای سرمایه گذاری مشترک، سروناز رحیم نژاد، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/6/29 

-  شناسایی و اولویت بندی عوامل باز دارنده اثرگذار برپیاده سازی برنامه های استراتژی بازاریابی در شرکت ایران خودرو، ابوالفضل صادقیان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/6/29 

- بخش بندی بازاربانکداری خرد بر مبنای مزایای موردانتظارمشتریان : مطالعه ای دربانک ملت، حمزه محمدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/4/29 

- مطالعه اثر باشگاه مشتریان بانک ملت بر وفاداری و رفتار خرید مشتریان ، فاطمه تابعی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/12/7 

- طراحی الگویی برای سنجش کیفیت خدمات اینترنتی بانکها(مطالعه موردی بانک ملت) ، مینا فرداد، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/12/5 

- اولویت بندی روش های جبران خدمات دربانکداری اختصاصی بااستفاده ازروشAHP         ، معصومه کاشانکی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/12/21 

- ییش بینی میزان فروش محصول جدید نان صنعتی نیمه پخت با استفاده از آزمون مفهوم (CONCet Testing) ، سعید عزیزی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/12/15 

- اثر ابعاد رضایت قیمت روی وفاداری (مطالعه موردی: صنعت لبنیات ایران)  ، ماندانا سینا، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/11/30 

- بخش‌بندی بازار مشتریان بانکداری خرد بر اساس ویژگی‌های روان‌شناختی(مطالعه موردی: بانک ملت)، هاجر حکیمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1391/06/29 

- بررسی تاثیر کیفیت خدمات درک شده بر گیفیت رابطه مشتریان با بانک قرض الحسنه مهر ایران ، ایمان حاذق پور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/9/22 

-  بررسی عوامل حیاتی موفقیت (csfs) بانکهای تجاری در بانکداری خردمقایسه تطبیقی بین بانکهای بزرگ و کوچک در ایران، حسن بسلانپور، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/9/1 

- بررسی میزان آمادگی بانک های کشور در راستای توسعه بانکداری اختصاصی (مورد کاوی بانک ملت ) ، کیومرث سمعی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/7/12 

- بررسی کیفیت خدمات بانک تجارت بر طبق مدل کارتر مطالعه موردی شهر تهران ، علی حسین ابادی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/6/30 

- ارائه مدلی برای سنجش کیفیت خدمات شرکتهای توزیع کننده رایانه های قابل حمل در راستای توسعه استراتژی مشتری مداری ، مریم السادات کرمانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/6/30 

- ارزیابی اثربخشی تبلیغات تلویزیونی بانک صادرات ایران در جذب مشتریان طرح سپرده سرمایه گذاری گنجینه سپهر در شهر تهران   ، رضا ابراهیم اژدری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/6/29 

- شناخت معیارهای بانکها در مورد مسوولیت اجتماعی بنگاه (corporate social responsibility) و مقایسه آنها با معیارهای استاندارد 26000lso ، ندا رضوانی گیل کلایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/6/29 

- بررسی عوامل موثر بر وفاداری الکترونیکی (e - loyalty) مشتریان (مطالعه موردی  مشتریان بانک ملت شهر تهران)، زهرا غفاری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/5/10 

- بررسی عوامل کلیدی موفقیت در طراحی و اجرای اشتغال از راه دور کارکنان، لیلا عظیمیان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/4/20 

- بررسی دیدگاه های مشتریان در مورد دلایل عدم استفاده از خدمات بانکداری اینترنتی (مطالعه موردی :مشتریان بانک سپه در شهر تهران )، نرگس ابوالحسنی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/3/31 

- بررسی عوامل موثر برخرید عمده فروشان محصولات شرکت شهد کوهرنگ، محمد هادی بطحایی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/3/24 

- بررسی امکان استفاده از الگوی مشارکت بخش دولتی و غیردولتی در توسعه خدمات بیمارستانی دانشگاه علوم پزشکی تهران، علی جراحی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/12/6 

- بررسی توانمندی ها و ضعف های بانک ملی ایران در صورت پیوستن کشور به سازمان تجارت جهانی از دیدگاه مدیران با استفاده از مدل 7 اس مک کینزی، یونس نصراللهی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/12/27 

- بررسی مقایسه ای هوش سازمانی در واحدهای صف و ستاد (مطالعه موردی : بانک سپه شهر تهران)، سهیلا عباسی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/12/20 

- بررسی عوامل مؤثر بر تمایل رفتاری در پذیرش بانکداری الکترونیکی مبتنی بر مدل رفتار برنامه ریزی شده(TPB)، بهاره محمدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/12/19 

- بررسی ارتباط بین ویژگی های شخصیتی مصرف کننده با شخصیت برند و  وفاداری به برندمطالعه موردی : بازار تلفن همراه، کامران آسیابان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/12/16 

- بررسی رابطه میان رضایت مشتری و وفاداری به برند (مورد مطالعه :بانک ملت ) ، یاسر ذاکری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/12/13 

- بررسی تاثیر کودکان در تصمیم گیری خرید خانواده از دیدگاه والدین (موردکاوی شهروندان تهرانی)، سیده فاطمه سیدجوادین، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/8 

-  بررسی رابطه میان مدیریت دانش مشتری و تمایل خرید به صورت الکترونیکی، نوین هاشمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/30 

- بررسی و شناسایی عوامل موثر بر اثربخشی نظام پیشنهادها در گروه صنعتی برنز، مائده صفری محمدی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/29 

- بررسی رابطه بین ابعاد ارزش ویژه برند و نیات رفتاری مشتریان (مطالعه موردی شرکت بیمه ایران)، سحر تقی زاده، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/29 

- طراحی مدل سنجش رضایت شبکه توزیع و فروش (   DSI   )از شرکت مادر در صنعت خودرو: مورد مطالعه شبکه توزیع ایران خودرو، میر مهدی میرآقایی فعال، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/29 

- بررسی ارتباط بین استفاده از ابزارهای  نوین بانکی  و حفظ یا افزایش سپرده های  کوتاه مدت (مطالعه موردی :بانک تجارت  استان تهران )، لیلا صفدری، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/29 

- ارزیابی کیفیت خدمات وسایط حمل و نقل عمومی (اتوبوس) از دیدگاه شهروندان  تهرانی، ندا گلشن، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/25 

- اولویت بندی مشتریان حساب جاری ارزی بانک توسعه صادرات ایران از طریق محاسبه ارزش عمر مشتریان، محمد مرادی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/25 

- تعیین عوامل موثر بر رضایت دانشجویان از اساتید با استفاده از مدل کانوف مطالعه موردی: دانشکده مدیریت دانشگاه تهران، راضیه ادهم، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/23 

- بررسی شاخص های رتبه بندی کسب و کار پذیرندگی ( مطالعه موردی: شرکت مخابرات الکترونیک پارسیان، حمید درزی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/11/11 

- بررسی عوامل موثر بر تمایل به خرید در مشتریان آنلاین در ایران، محمد امین کاظمی سبزوار، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/07/15 

- آسیب شناسی برنامه بازاریابی بانک توسعه صادرات ایران درراستای توسعه صادرات غیرنفتی با استفاده از مدل سه شاخگی وارائه راهکار، محمدرضا رحیمی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/06/30 

- بررسی کیفیت خدمات بانک تجارت برطبق مدل کارتر، علی حسین آبادی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/06/30 

- ارزیابی عملکرد بانک ها براساس کارت امتیازی متوازن (BSC) در بعد مشتریان در بانک تجارت (مدیریت شعب جنوب تهران)، محمد ساولانی، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1390/05/16 

- بررسی عوامل موثر بر خرید بیشتر عمده فروشان از محصولات شرکت شهد کوهرنگ، محمدهادی بطحایی، مسعود کیماسی، دکتری،  1390/02/20 

- اولویت بندی آمیخته ترفیع برای شرکتهای ایرانی سازنده تجهیزات صنعت نفت و گاز و پتروشیمی با استفاده از تکنیکAHP( فرایند تحلیل سلسله مراتبی)، علی هادیان هادیان، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1389/12/15 

- ارزیابی کیفیت خدمات اینترنتی بانک ملت با استفاده از مدل WEBQUAL، ندا شهامت، مسعود کیماسی، کارشناسی ارشد،  1389/12/14 
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